AS IAZA

MEMORIA

de actividades
2019







CARNES

SILVESTRES

muflén

~ #d=fruta
> S

MEMORIA
de actividades
2019

indice

INTRODUGCCION ...ttt s s s s s ss s s s asaens
1. PROMOCION ......oveeeiieteteteieteteeeesesese e sss st e ssssesesessssssesesessnsesesesassnsssesesenes
2. INNOVACION .....eoterereeeieterereeeeseseseesesesesessssssesesesassssesesessssssesesessssssssesesssssses
3. FORMACION ..ottt ettt se s se st s bbb sesesesesesesesesesesesesesesenas
4. MEJORA DE LA CALIDAD ......oovevieiieeseetesesesesesesessessssssesesessessssesess
5. OTRAS ACCIONES .....oueureteeeeeieeeeeeeee e s s s s ss s s s s s s s asasas s s s s s s s sasananes
ANEXOS (final del documento)

RICCAZA

ofesional de la Carne

Pagina 3






MEMORIA DE ACTIVIDADES 2019
ASOCIACION INTEPROFESIONAL
DE LA CARNE DE CAZA STLVESTRE | AS|CC A/ A

Asociacion Interprofesional de lo Carne de Caza

Introduccion

En el transcurso de 2019 la interprofesional ha venido
trabajando principalmente en el cumplimiento de los
objetivos de la extension de norma. Se detallan a conti-
nuacion las acciones llevadas a cabo en el trascurso del
2019 estando unas finalizadas y otras ejecutandose en la
actualidad pero que se mencionan por haberse iniciado
en el 2019y a las que se le ha dedicado tiempo y recursos
en este afo.

Mencionar que la gerencia y el personal administrativo
no ha dejado de trabajar en la puesta en marcha, gestion
y control de la extensidon de norma en vigor con la ayuda
de la asesoria juridica.

En la web corporativa de ASICCAZA www.asiccaza.org
estan recogidas de manera ordenada y actualizada prac-
ticamente la totalidad de las acciones llevadas a cabo
durante la campana 2019 que recogemos a continuacion
en los siguientes bloques objetivos.
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ASI

@ Promocion

1.1.- Campaiia de promocion europea.

ASICCAZA en el transcurso del 2019 y parte del 2020 ha llevado a cabo su segundo
ano de campana de promocidén europea. Esta campana subvencionada en un 70%
con fondos europeos tiene una duracién de tres anualidades y estando enfoca-
da la promocidén tanto en Espafna como en Francia. Sin duda es el proyecto mas
importante de promocién donde se ha invertido gran parte del presupuesto de la
interprofesional.

Toda la actualidad de las acciones llevadas a cabo estan ubicadas en el portal web:
www.carnesilvetreuropea.com

AuUn asi se adjuntan los siguientes ANEXOS de la campafia de promocidén europea:
*ANEXO I. Resumen de actividades.
*ANEXO Il. Resultados obtenidos.

ANEXO lll. Estudio post test de campana. (en el enlace https:/www.asiccaza.org/
documentos/E-16436_Post_Test_Carne_Silvestre-2.pdf

*Anexo 1y 2 se adjuntan al final del documento
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CARNE

DE CAZA

SILVEST! L1
DE ESPA

Carne de caza .
silvestre de Luropas..

Naturaleza en estado puro

3

Descubre aqui las altimas noticias relacionadas con la fia de p
silvestre europea y otras noticias de interés sobre el sector.

Los alumnos de la Basque Culinary
Los secretos de la Carne de Caza Center descubren el potencial
Silvestre, al alcance de los futuros  gastronémico de la Carne de Caza
profesionales de la hosteleria del Silvestre

Basque Culinary Center

I Concurso Cocina de

La Interprofesional de la Carne de Caza - ASICCAZA,
organiza la I Edicién del Concurso Cocina Carne de Caza
Silvestre de Europa

Un concurso dirigido a los estudiantes de las escuelas de hasteleria, que nace con el
abjetivo principal de, ademés de informar sobre los mensajes de la camparia, los
alumnos podrén conocer el producto de primera mano y trabajar con él mientras
aprenden
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1.2. Actividades de promocion fuera de programa europeo.

1.2.1 App movil ASICCAZA para el sector de la carne de caza.

Puesta en marcha de una Aplicaciéon moévil con el fin de que todos los usu-
rarios puedan recibir notificaciones instantdneas con las ultimas novedades,
consultar los precios de la lonja de la carne de caza y ver la evolucién de los
precios a lo largo del tiempo, mantenerte informado sobre las ultimas noti-
cias relativas al sector, conocer las actividades que Asiccaza realiza para pro-
mocionar el consumo de la carne de caza silvestre y profundizar en cualquier
cuestion relativa al sector de la carne de caza y la actividad de ASICCAZA.

Enlaces de descarga
Iphone: https://apps.apple.com/es/app/asiccaza/id1518821071
Android: https://play.google.com/store/apps/details?id=org.asiccaza.es

1.2.2. Actividades promocionales para los mas pequeios

Encuentro en Alange (Badajoz) dentro del programa PROADES junto a la Fe-
deracion Extremena de Caza donde se le ensefan los valores de la carne de
caza a mas de 400 alumnos de primaria mientras se cocina con ellos carne de
caza.
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1.2.3. Showcooking con carne de caza en MEAT ATRACTION, feria Madrid.

1.2.4. Preparacion plurirreportaje
“Carnes Silvestres” en la revista

de carne BEEF. Set de fotografias,
elaboracion y emplatado de recetas;
produccion grafica y atrezo para
revista BEEF.
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1.2.5. Actividades en FERCATUR. Feria de la caza y el turismo de Ciudad Real.

Organiza

Taller sensorial
con carne de caza

DOMINGO 22 DE SEPTIEMBRE
de 11:00.a.11:45 horas

PABELLON CENTRAL
+¢ fercatur
2019 =7
—
Taller sensorial de carne de caza para nifos. Taller de despiece de carne de caza mayor
en directo.

Organiza
| Concurso Beccus :
de Gastronomia Cinegética

SHOWCOOKING FINALISTAS

igueaz

{Cocktal Gourmet)

ito Ferial de Ciudad Real

| Concurso BECCUS de gastronomia cinegética.
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1.2.6. Jornada de cocina cinegética en el restaurante “Charlie & Champagne”
de Madrid con 30 periodistas gastronémicos.

ASICCAZA promociona la carne de caza en una jornada con treinta
periodistas gastronomicos

£l il SUDUSO U FeDasl SOMDlEtn & L CO0RS Cifeiith

1.2.7. Entrevista y
reportaje en FUERA DE SERIE.
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1.2.8 . Articulo de prensa periédico “El Hoy".

Asiccazay la carne del futuro

Aol S s alellila

LA PR
Jaime Hurtado, director gerente de Asiccaza

- - P——
e, 33 sodmmbe 2079, O3 .n_ u|

Haee O afbas qoe ge ered 18 AROCinsion Imerprofesional e 1a carme de Cazy
Sibvestre (ASICCAZA), bomolocgada por el Mindserio de Agricultars con el
fin de dedereder log intereses A0 O prOQUCDIres COMO
comencializadores de ka carne de caza en Bypafia.

L& Inmerprodesional &3 una ERcciRcin nacional ©n dnlmo Se bocro e L
nacid anee 3 pecesidad de poscionar un sectar agroalimentario, o e la
carne de cara silvestre, que hasta ahora no estaka representads par
RENPang encdad, ¥ oyl poder poner i valor una Sarne diferente,
deptanochda &N BUSEITO DAl unica, saladable, aoatenible procsdenbs de
Enimales crigdos ¢n las majores d dab Ar anbmal ¥ o0R g
posencial soberbio que eraka por exploar ¥ por desarrollar,

ASICCATA e por tants la primera asaciacidn que represénta i deflende a
este secior ydesde su creacidn no hemos dejado de trabajar para ir
cumpliends ohdetivos v 3o han corsequids grandes lognos, dn
précedentes, aungue estamos en una carrera de largo recorrido ¥ lo mejar
«ti por lieger

Cof ASICCAZA hemas Sonse fuide e &80 ULmpo veTIehrar un sectaf
desestructurado v pocs evolucionado en 1ome B entidades de produciones
di dmbite necional como ASATA, AFROCA, ATICA, 12 ONC, la RFEC (donde
#e encaenira la Federacion Exmemedia de Caza) o la recién incorporada

ki i T
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1.2.9. Programa de television CMMEDI “Estando contigo”.
Beneficios y propiedades de la carne de caza con la Dra. Nutricionista Vidales.

Material complementario
sobre las propiedades
nutricionales de la carne
de caza.

1.2.10. Programa de promocion de la carne de caza en Radio Television Espa-
nola. Jara y Sedal. Carne de caza.
http:/www.rtve.es/alacarta/videos/jara-y-sedal/jara-sedal-carne-ca-
za/4924418/

1.2.11. Varias entrevistas en radios nacionales y regionales.
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@ Innovacion

Aprobado proyecto del Grupo Operativo Tuberculosis (GOSTU) primeras accio-
nes llevadas a cabo en la trasmisién de la informacién sobre el control y la ges-
tion de la tuberculosis entre ganaderia y caza.

El proyecto innovador para el diagnostico precoz y control eficaz de la
tuberculosis en ganaderia extensiva y fauna silvestre da sus primeros
pasos

1 Grups Opesstin Suprassonimcs Tulcrulmn”, (cleles wna
e roun

Todas las acciones pueden verse en la web corporativa del grupo:

http://gostu.es/
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© Formacion

Aunque se han llevado acciones de formacién en escuelas de hosteleria estas
se han ubicado dentro del apartado de promocién por haberse realizado dentro
del marco de la campana europea de promocidn.

En este apartado de formaciéon podemos destacar las acciones formativas que
se han llevado a cabo mediante webinar en dos cursos online por el Dr Veteri-
nario Carlos Diez.

WEBINAR

TRIQUINELOSIS

Webinar Control Sanitario de Carnes de Caza RIESGOS, P“EVENCION ‘f
i : CONTROL

CARLOE DIEEZ, DA VETERINARID

{Que es?

(R F U ETERLETTE P TS Y T

17:00- 10 Fe

(LR

1 Interprofesional de la Carne de Caza

algunoa de o 1o

L LLRGTE LT G LREE L TR AL ia]

[,:.‘,:: e FLOOQOD
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4, Mejora de la calidad

ASICCAZA ha continuado con su trabajo ante las administraciones para tra-
bajar en las modificaciones y correcciones de las normativas higiénico-sani-
tarias para la mejora de la calidad del producto enfocando principalmente su
esfuerzo en la primera fase donde se produce el manejo de las canales recién
abatidas en campo. En este sentido se han mantenido diversas reuniones con
las Direcciones Generales de Salud principalmente de Extremadura, Andalucia
y Castilla La Mancha.

Asiccaza se retine con las direcciones general de Salud de Castilla-La
Mancha, Extremadura y Andalucia para valorar mejoras en el sector

At 19 b iniwecarnlve. Lo A
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Material complementario para la concienciaciéon del manejo
de las canales en campo basado en los estudios cientificos
llevados a cabo con anterioridad por ASICCAZA.

como
marca la ley

si cazas
con calor

caza con frio

LA CARNE DE CAZA
EN PERFECTO
ESTADO
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CAZTA CON FRiD

5l guieres comerclalizar
la carne, no escojas los
e de mucho calor para
tus monterias, ya gue ena
climatologia adversa
pérjudica tu calidad.
Melor no cazar los
primeros dias de

temporada. e g

.1| I.I ' I [ -.I
5i puedes har cara
selectiva mediante
recacho pata realizar |
las extracciones de
tw coloy elige bien
la rona el tire. Estas
canales 1erbn de mas
calidad.

| EECOGE CUAMTO AMTES
Faecilita 1a recoqida de kos asimabes en monteria. |
£ tempo corre wa tu contra. Para ol emplea i
bastiag, coches y personal suficientes. I

Aseguis 143 buknas practicad de laeasdo en
campe. El local de evisceracién debe cumplir
los reguisitos que dicta ka normativa, Los
pléstices en ¢l suelo no estin permitidos.

KD FIERDAS TREWPG

Ajequra thempre la raphda
avisceraciin. i o
demores! En las monterias
o8 realizard en cuants el
animal e 4 1 junits
&8 Carnes y on &l miamg
moments 3 58 Cazaa
rececho. ¥ desinfecta
ol pechila seire animal

v aniTial.

-: I. III-II"
Rufrigera
sdecuadamente

las camabes, no las

i ontede y el
suflciente e1pacio
wntre ollas on ol
camién frigorifice,

e
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@ Otras acciones

P Colaboracion activa en el proceso para conseguir declarar la mon-
teria como Bien de Interés Cultural.

P Linea de actuacién ante la agencia tributaria y obligaciones ante la
venta de carne de caza.

A efectos meramente informativos y con el fin de orientar a los diferentes co-
lectivos de compraventa de carne de caza tanto por la rama de la comerciali-
zacion como de la produccién, ASICCAZA informa de las directrices marcadas
por la Agencia Tributaria en cuanto a la aplicacion del IVA en las ventas de car-
ne de caza y la deducibilidad del impuesto por los compradores.
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PROMOCION DE CARNE SILVESTRE DE EUROPA
2018-2021

Resumen Campana ano 2
2019-2020

Lﬂ. 4 M E JF E E LE -1
CAMPAM L ]

i
DE FF'ET IL




Objetivos de la campana

e Aumentar la sensibilizacion respecto a los
atributos de la carne silvestre Europea y sus altos
estandares de produccién de la Unidn.

* Aumentar el conocimiento sobre las bondades y
los valores intrinsecos de la carne silvestre de |a
Unidn en el publico objetivo de la campafia.

[T°3 FROM

i ik . Lﬂ. UMION EFRDPEA RESPALDA LAS EUHDP{
DOM L& AFLIDG ; h _ CAMPANAS DUE PROMUEYEN LA CALIDAD .
AF L LIKIGH FLURDPEA AL CATS

DE LOS PROOUCTOS AGRICOLAS.




Acciones realizadas

RELACIONES PUBLICAS
e Gabinete de prensa

SITIO WEB
 Web y mantenimiento
e Redes Sociales

PUBLICIDAD
e Revistas
e Online

HERRAMIENTAS Y MATERIALES
e Grafica
* Videos promocionales

CAMIPARL FTRANTIAD e ) La L:'f'\vl.'l.:ll"\-l EURDPEA RESPAL !:I-!. LAS
[a0 M L& ALILE N CAMPAMNAS DUE PROMUEVEN LA CALIOED

O LA UMIGH BUROPRL ASIC DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




Acciones pendientes de realizar

ACTOS Y EVENTOS

e Viaje de Estudio Francia
e Misiones inversas

e Jornadas de Formacidn

PROMOCION EN PUNTO DE VENTA
e Promocion en Mercas

ACCIONES EN HORECA
e MKT Directo Cocineros Estrella Michelin

INVESTIGACION DE MERCADO
e Post test de campana

CAMPARLG FIMANCLADA e L& UMION EUROPEA RESPALDA LAS
C0M L& AFLI0G CAMPANAS OUE PROMUEVEN LA CALIDAD

OF £ LIRICM ELIRDPEA A5 DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




RELACIONES PUBLICAS



Oficina de Prensa

Dossier de

prensa

190.898€

Val blicitari
Notas de T alor publicitario

] A| CARNE ///7
I

SINESTRE
“M’ DE ESPANA
- ~

4 |

entrevistas

prensa

13.612.598
Audiencia alcanzada

+ de 44

Impactos

ENJOY
I

e PG i "h LA LiNION EUROPEA RESPALDA LAS EUQ I]Pi
DM LA A¥LIA o S CAMPARAS OUE PROMUEVEN LA CALIDAD
OF LA LIRIGH FLRDPEA ASICCATA DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




Apariciones en medios de papel

Bapansion « Suptemento Fuera de Serie

PR CEOERS TR ] o
B b e el Lk e i

Tratar la carme de
cara antes de cocinar

i peeprares b o
1P ) el s e B

EEE I LT
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TAMPARS FIRANTIANY
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OF Lb LIRION FLIRDPES

Faeras ipemn. 22 b pimle i il

Forrs Dewrwpesr i 28 i ey e B0 B

LI FET]

e 1
E':______ - o — T NT N N P e T T
e e R
by ¥ ——
i =

PR G CThall T CANE ] CATA MIETETRIY
¥ L -7

(L
v prriy £ R ncierle gorireevierses el serpey. Dyl rivcipnd
mmmhwﬁhmu:m.w&ummn:

wk ‘mdlll:\m mw-u.ﬂ.mrrrm mhrrnvllv
S e ] e V;H-umnnph

AE

I AHILE

TFbEnlERE

El resurdr de [a carna
[ =3 It |

LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS
. CAMPANAS QUE PROMUEYEN LA CALIDAD
ASICCATA DE LDS PRODUCTOS AGRICOLAS.

EUROPE




Apariciones en radio

3

FOODIE
TIMES

Mas en anexo de impactos

CAMPARA FIRAMCIADA = L& UNION EUROPEA RESPALDA LAS
COM L& AFLIDSE > 5_._"5. CAMPAMAS OUE PROMUEVEN L& CALIOAD
OF L LIRICS FLRDPEA ST OE LOS PRODUCTDS AGRICOLAS.




Apariciones en medios online

CATE B NEWS

— ==
L T

s B onas sy sk i, ke L

.

AP goser il B

THikar R Carse e daned il es e oiclian

Tadan b o b ot e il ol p o e
e

- 5

I
oo

CAMPARY FlRANCIALA
COM L& A¥LIDS
OF LA LIRIGN FURDPEA

g
ASICT A

[T°3 FROM

LP. UMION EFRDPEA RESPALDA LAS EUH P[
CAMPARAS CUE PROMUEYEN LA CALIDAD

OE LDS PROOUCTOS AGRICHLAS




SITIO WEB y REDES SOCIALES



Pagina Web

Espana

https://www.carnesilvestreuropea.com/ - Del 31
de julio 2018 a 11 de octubre 2019:

e Visitas alcanzadas: 22.587
* Porcentaje de rebote: 77,79%

Francia

https://viandegibierdeurope.fr/ - Del 31 de julio
2018 a 11 de octubre 2019:

e Visitas alcanzadas: 1.491

* Porcentaje de rebote: 74,81%

CAMPARA FIRAMCIADA = L& UNION EUROPEA RESPALDA LAS
COM L& AFLIDSE > 5-"1“ CAMPAMAS OUE PROMUEVEN L& CALIOAD
OF L LIRICS FLRDPEA ST OE LOS PRODUCTDS AGRICOLAS.




PUBLICIDAD



Planteamiento tactico revistas espanolas

Seleccion de soportes en base a su afinidad con el publico mas elitista gracias a los contenidos utilizando el
formato de

Soportes seleccionados:

Total: 9 inserciones + apoyo editorial en todos los soportes

[T°3 FROM

CAMPARA FINANTIALA T L& LNION EL E'DF_EA RESPALDA LAS EUH P[
DM L& AFLIDG ) ) CAMPARAS OUE PROMUEVEM LA CALIDAD
OF L LINIOH FIRDPEA ASICC AT DE LOS PRODUCTDS AGRICOLAS.




Planteamiento tactico revistas francesas

Seleccion de soportes en base a su afinidad con el publico, utilizando el formato de

S et r-u

Cms:mer

) o
For AErLE

Pasta, polenta ' 4

LA II|I|I1 § B "Halierns
4
Tout savalr s

s GUITY vert ﬁﬁ';

Total: 5 inserciones +
apoyo editorial en todos
los soportes

[T°3 FROM

R F G LA LMION EURDPEA RESPALDA LAS EUH P[
DM L& AFLIDG _ﬁ*—“ ) CAMPARAS OUE PROMUEVEM LA CALIDAD
OF L LINIOH FIRDPEA ASICC AT DE LOS PRODUCTDS AGRICOLAS.




Planteamiento tactico online

Planteamos la disciplina de video online + Campafia Display en un site de
relevancia para el mundo de la caza + RRSS

AOD/5i5enho TY"{(

todomonteria.com
Difusién de video a N Campafiaenlared
través de compra Campana Display + social con mayor
programatica Difusién de contenido audiencia

ENJOY
I

SAMPARE FINAMCIATA A LA UNION EURDPEA RESPALDA LAS EUH P[
COM L& AFLIDG . CAMPAMAS OUE PROMUEYEN LA CALIDAD =
OF L LINIOH FIRDPEA ASHCC AT DE LOS PRODUCTDS AGRICOLAS.




INSTRUMENTOS DE
COMUNICACION



i: I'il: T'ﬁ.! I.{ !

t,;'mr-@ é.\E

: 1| CARNE
TP
SILVESTRE

‘1 DE ESPANA

Logo de campaiia

_Carne de caza
silvestre de Europa

Naturaleza en estado puro

Claim de campania

Key Visual en ambos idiomas ENJOY
CAMPASL FINANTLADA o L& UMION EUROPEA RESPALDA LAS EUH P{
'h CAMPANAS OUE PROMUEYEN LA CALIDED

Ca0 M L& A¥LIDG . L S
OF L& LINIOM ELIROPEA ASKHCC ATA DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




Spot de campaiia

CAMPARLG FIMANCLADA o L& UMION EUROPEA RESPALDA LAS
O L& A¥LIDG % F" CAMPANAS OUE PROMUEVEN LA CALIDAD
OF £ LINICE SEIROPEA B DE LOS PROOUCTOS AGRICOLAS.




ACTOS Y EVENTOS



Mision inversa Profesionales y Periodistas

Invitacion de un grupo de
profesionales y periodistas franceses a Espafia para
conocer en primera persona el sistema de produccién
de la Carne Silvestre de caza de Europa, su calidad,
trazabilidad y garantias de seguridad.

El objetivo de esta accidn es formar e informar in situ,
en el origen, sobre el proceso de produccién de la
Carne Silvestre de Europa mostrando los exigentes
requisitos de calidad, seguridad e higiene exigidos por
la UE a cualquier proceso de produccion europeo.

CAMPARA FIRAMCIALA = L& UNION EUROPEA RESPALDA LAS
EIZIHLQ#'LI'.U. - 5-""‘ CAMPAMAS OUE PROMUEVEN L& CALIOAD
OF L LIRICS FLRDPEA ST OE LOS PRODUCTDS AGRICOLAS.



Jornada de Formacion

Informacion y formacidn a
los alumnos de escuelas de Hosteleria donde se les
mostraran diferentes recetas elaboradas con carne de
caza. Para ello, contaremos con un Maestro cocinero
gue se encargara de elaborar los platos y explicara a
los alumnos cémo hacerlo.

30 estudiantes de Hosteleria por
jornada

7 jornadas de Formacion

L& UNION EUFROPEA RESPALDA LAS

CAMPARE FIRANCIADA .
n = g CAMPARAS CUE PROMUEYEN LA CALIDAD

DO L& AFLIDS 2
OF L LIKIGN FLIRDPERA OE LOS PROOUCTOS AGRICHLAS.

&
)



PROMOCION PUNTO DE VENTA



Promocion en Mercas

Igual que el primer afio de campafia, se seleccionaran 5 distribuidores mayoristas que comercialicen Carne
de Caza Silvestre en Francia.

Incluye:

* 5 acciones promocionales

e 1 azafata media jornada

e 1rollup

e 100 fichas de datos por puntos

e 100 packs de 50 recetarios por punto

Empresas que participaron ano 1:
Villette Viandes

Groupe Avigros

Damien Dejong

Eurovolailles

Trivol

Courtin Hervoue

oA WwWNPE

ENJOY
I

R B LA LMION EURDPEA RESPALDA LAS EUQ I]Pi
SN LA FLIDA ... CAMPANAS DUE FROMUEVEN LA CALIDAD
OF LA LIRIM FURDPEA ASICCATA DE LOS PRODUCTDS AGRICOLAS.




ACCIONES EN HORECA



Acciones HORECA

RESTAURANTES:
1. Sobre de campafa
2. Cartade agradecimiento

3. Folleto tipo tarjeton explicativo de la

promocion

4. Adhesivo identificativo para el local como

embajador de la campafiia

PARADORES:

Sobre de campana

Carta de agradecimiento

Recetario

Sales folder explicativo de la campafa
Display con laimagen de campania
para colocar los recetarios

Sl

5. Sales folder explicativo de la campaia

N L& AFLIG
OF L LIKIGH FURDPEA

Caja contenedora de materiales
Lamina regalo personalizada

Carta de agradecimiento
Sales folder explicativo de la campaia

ENJUTT

R
E@% LA LNION EURDPEA RESPALDA LAS

CAMPANAS DUE PROMUEVEN LA CALIDAD
DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.



CHEFS CON

ESTRELLA MICHELIN

CAMBAR FINANCIADA e L& UNION EUROFEA RESPALDA LAS
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Carta de agradecimiento
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Sales Folder de campana
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Carta personalizada
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Folleto explicativo de la promocion
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PARADORES
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Carta personalizada
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Sales Folder de campana
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Display de campana
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Calendario de Acciones para el ANO 2
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CALENDARIO DE ACCIONES

RELACIONES PUBLICAS
Actividades permanentes de RRPP

Ambito Mayo Junio Julio

2019 2020

Agosto |Septiembre| Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo

7 jornadas de Formacion + Concurso grabacion receta para el ganador
Mision inversa
periodistas

LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS
CAMPANAS OUE PROMUEYEN LA CALIDAD

SITIO WEB, MEDIOS SOCIALES
Web ESP/FR Actualizacion de contenido y mantenimiento
Redes Sociales ESP/FR 424 Post en Redes Sociales
PLAN DE MEDIOS
Revistas ESP/FR
Online ESP
HERRAMIENTAS Y MATERIALES
Materiales graficos ESP/FR 10 recetas con carne de caza (BEEF) + 8 fotografias propias
Videos promocionales SPOT ESP/FR Renovacion de derechos
ACTOS Y EVENTOS
Escuelas de Hosteleria ESP
Misiones inversas con profesionales y Mision inversa
R FR o

distribuidores distribuidores
PROMOCION PUNTOS VENTA
Promocion en Mercas FR -
OTRAS ACCIONES: HORECA

. . . Envio pack informativo a 2.000
Accion MKT Directo Restaurantes (envio) ESP

restaurantes
MKT Directo Cocineros Estrella Michelin
v ESP Envio pack Premium a 175 chefs

Paradores
INVESTIGACION DE MERCADO
Post Test ESP/FR

CAMPARE FINANTIALA '

DM LA AELIDE -

OF LA LIRIGN FURDPEA AR

DE LDS PRODUCTOS AGRICOLAS.
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Gracias

CARNE SILVESTRE
DE ESPANA

CAMIEARLE FIRANT AN F L& UMION EUROPEA RESPALDA LAS
[N L& A¥LIDG =y CAMPANAS DUE PROMUEVEN LA CALIDAD

OF LA LIKION SEIRDPEA B DE LDS PRODUCTOS ASRICOLAS.




RESULTADOS ano 1

13 notas de prensa

Dossier de prensa

Visitas Espaifa: 20.152
Visitas Francia: 1.151

406 posts

Seguidores obtenidos:

35 gestiones con los medios 4.054

(reportajes, entrevistas,

menciones...)

B

Mas de 300 publicaciones

N2 de influencers:

2.400

e 87 asistentes
* 34 medios de comunicacion

* Nota de prensa con 55
impactos en medios online
papel, entrevistas

Dossier de prensa
Sales folder

15 fotografias

3 recetas

Videos promocionales:

174.399 visualizaciones

PRENSA:
e 7 inserciones ESP

e 4 inserciones FR

ONLINE:
e Impresiones: 2.006.021
* Views: 2.182.003




RESULTADOS ano 1 f
JORNADAS FORMACION:

g e 1 Masterclass
e 30 alumnos asistentes

MISIONES INVERSAS:
RESTAURANTES: * 2 misiones inversas ‘
* Realizacion de telemarketing e 1 informe evento por misiot. Ei

* BBDD: 4000 registros » 1 nota de prensa por misién

* 5 acciones promocionales ESTRELLAS MICHELIN/PARADORES:

e 500 impactos directos a * ENVIO 45 PACK PREMIUM
detallistas 1 viaje de prospeccion

* 25.000 impactos indirectos * 1informe conclusiones

a consumidor final » 18 entrevistas/encuentros



RESULTADOS ano 2

17 notas de prensa

Dossier de prensa

14 entrevistas

16 gestiones de oportunidad
342 publicaciones

82 M audiencia alcanzada
N2 de influencers:

2.500

Visitas Espafa: 37.996
Visitas Francia: 2.009

519 posts

Seguidores obtenidos:

6.539

I

Dossier de prensa
Sales folder

26 fotografias

14 recetas

Videos promocionales:

7.064.178 visualizacione

PRENSA:
* 14 inserciones ESP

* 9 inserciones FR

ONLINE:
* Impresiones: 818.973
* Views: 4.916.887




RESULTADOS ano 2

RESTAURANTES:

« ENVIO PACK INFORMATIVO A 2.000
RESTAURANTES

ESTRELLAS MICHELIN:

. : e ENVIO PACK PREMIUM A 175 CHEFS
* 6 acciones romoaonales

con mayoristas - Caja contenedora

* 400 personas Lamina personalizada

 1.500 impactos indirectos a Salesfolder

consumidor final Carta explicativa

JORNADAS FORMACION:

e 5 Masterclass

e 167 alumnos asistentes

MISIONES INVERSAS:

e Canceladas
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