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MEMORIA DE ACTIVIDADES 2020
ASOCIACION INTEPROFESIONAL /
DE LA CARNE DE CAZA SILVESTRE | AS|CC A /A

slesional de la Carne de Caza

@ Introduccion

En el transcurso de 2020 aunque la pandemia ha impe-
dido la realizacién de muchas actividades presenciales
que habia organizadas y ha hecho que se cambie la di-
namica de trabajo y cambio de estrategia en las accio-
nes que inicialmente se habian planteado para este afno
la interprofesional ha venido trabajando principalmente
en el cumplimiento de los objetivos de la extension de
norma. Se detallan a continuacién las acciones llevadas
a cabo en el trascurso del 2020 estando unas finalizadas
y otras ejecutandose en la actualidad pero que se men-
cionan por haberse iniciado en el 2020 y a las que se le
ha dedicado tiempo y recursos y vienen de un trabajo
previo en el 2020.

Mencionar que la gerencia y el personal administrativo
no ha dejado de trabajar en la puesta en marcha, gestion
y control de la extensidon de norma en vigor con la ayuda
de la asesoria juridica.

En la web corporativa de ASICCAZA www.asiccaza.org
estan recogidas de manea ordenada y actualizada prac-
ticamente la totalidad de las acciones llevadas a cabo
durante la campana 2020 asi como en la web del pro-
grama europeo www.carnesilvestreuropea.com que re-
cogemos a continuacion en los siguientes bloques ob-
jetivos.
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@ Promocion

1.1.- Campaiia de promocion europea.

ASICCAZA en el transcurso del 2019 y parte del 2020 ha llevado a cabo su segundo
ano de campana de promocidén europea. Esta campafia subvencionada en un 70 %
con fondos europeos tiene una duracién de tres anualidades estando enfocada la
promocién tanto en Espafia como en Francia. Sin duda es el proyecto mas impor-
tante de promocion reservando gran parte del presupuesto de la interprofesional.

Como consecuencia del COVID la segunda anualidad del programa europeo se
paralizé en mayo, por lo que las acciones de este programa correspondientes al
afo 2020 solo se extienden entre enero y mayo esperando se retomen en el 2021.

Se adjuntan acciones desarrolladas de la segunda anualidad (mayo de 2019 a mayo
de 2020) del programa donde se recoge el trabajo realizado en esos meses de
enero a mayo de 2020 y las permanentes durante toda la campaia que por tanto
también han sido ejecutadas en el 2020.

*ANEXO | DE PROGRAMA DE PROMOCION EUROPEA

Toda la actualidad de las acciones llevadas a cabo estan ubicadas en el portal web:
www.carnesilvetreuropea.com

*Se adjunta al final de este documento
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1.2. Actividades de promocion fuera de programa europeo.

P Multitud de entrevistas en radio defendiendo y promocionando la
carne de caza.

P Colaboracién en CMM CMMedia programa “Estando Contigo”. Bene-
ficios y propiedades de la carne de caza.

P Colaboracién con Club Financiero de Génova y el Real Club de Mon-
teros para promocionar las “Jornadas Gastrondmicas de la Carne de

caza”.
=

CLUB FINANCIEROD GENOVA

. 3l Restaurante amigo de
l' la carne de caza

N0 silvestre

WWW.CARNESILYESTREUROPEA.COM
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Envio de cartas a los ministros de Agricultura y Hacienda, solicitando
fiscalidad reducida.

https:/www.asiccaza.org/index.php/noticias-2/77-asiccaza-pi-
de-al-gobierno-una-fiscalidad-reducida-para-la-comercializa-
cion-de-la-carne-de-caza-y-ayudas-al-almacenamiento-privado

ASICCAZA reclama al Gobierno que la caza sea declarada actividad
esencial con el respaldo del sector carnico espanol.

https:/www.asiccaza.org/index.php/noticias-2/79-asiccaza-re-
clama-al-gobierno-que-la-caza-sea-declarada-actividad-esen-
cial-con-el-respaldo-del-sector-carnico-espanol

Comunicado al presidente del gobierno, para que la caza sea una ac-
tividad esencial y la movilidad de los cazadores.

Informe ala AECOSAN sobre la recomendaciéon de no comer carne de
caza por el plomo

Grabaciéon programa de TVE “las manianas de la 1" como afecta el co-
ronavirus al sector de la carne de caza.

Cartas alos consejeros de Sanidad y Agricultura de las CCAA por parte
de ASICCAZA reclamando a las CCAA la declaracion de la caza como
actividad esencial y que no se limite la movilidad de los cazadores.

Grupo de trabajo con AECOC para introducir la carne de caza en los
supermercados.
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P Instagram directo con Asociaciones “Acerquémonos a ellas” con Jai-
me Hurtado y Sofia Bienes.

DIRECTOS con ASOCIACIONES
ACERQUEMONOS A ELLAS

ASICCALA (Jalme Hurlado) y SOFIA BIENES

MIERCOLES 3 de JUNIO 18:00 h

P Webinar, jornada técnica online Red Innovacién Rural: “La caza y su
carne: generadora de economias rurales”.
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@ Innovacion

Durante el 2020 ha seguido activo el Grupo Operativo Supra autonédmico Tu-
berculosis (COSTU) donde se han seguido llevando a cabo acciones enfocadas
a la trasmision de la informacién sobre el control y la gestién de la tuberculosis
entre ganaderia y caza.

Todas las acciones pueden verse en la web corporativa del grupo:

GASTU

GRUPD OPERATIVO SUPRAAUTONOMICO

TUBERCULOSTIS

http://gostu.es/

En esa misma linea se han presentado dos proyectos mas en la convocatoria de
Grupos Operativos pendientes de su concesidén:

P Grupo Operativo para el control de la Peste Porcina Africana en ex-
plotaciones cinegéticas-agroalimentarias. Sobreabundancia: innova-
cion en bioseguridad y control de jabali para prevenir la peste porcina
africana.

o
-
"
4

i

s

PREVPA

GRUPO OPERATIVO SOBRE
PESTE PORCINA AFRICANA
» Grupo Operativo Supra autonémico INNOCAZA. Medidas innovadoras
de control microbiolégico y trazabilidad mediante blockchain para
mejorar la calidad y seguridad alimentaria de la carne de caza silves-
tre.
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@ Formacion

Aunque se han llevado acciones de formacion en escuelas de hosteleria estas
se han ubicado dentro del apartado de promocién por haberse realizado dentro
del marco de la campana europea de promocion.

En este apartado de formaciéon podemos destacar las acciones formativas que
se han llevado a cabo mediante webinar y en varios cursos online dentro del
Grupo Operativo Supraautonédmico Tuberculosis (GOSTU) dentro del que esta
ASICCAZA como beneficiario y participando en cada una de las acciones lleva-
das a cabo y que continuan en la actualidad durante el 2021.
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Se han llevado a cabo la grabacién de pildoras audiovisuales con el fin de formar
a los futuros chefs e incentivar la cocina de carne de caza: se han desarrolla-
do videos de gastronomia cinegética, oportunidades que brinda el medio rural
para el desarrollo econémico sostenible, produccién y venta de carne de caza,
etc., dando respuesta a las necesidades del sector en un contexto de crisis de-
rivada de la imposibilidad de comercializar los productos perecederos en un
mercado “cerrado” por el Covid-19, con la hosteleria - tradicional comprador del
producto - cerrada y con el mercado domeéstico poco acostumbrado a comprar
carne de caza en los supermercados o en el mercado de venta online.

Asi, entre otros, se han desarrollado productos audiovisuales:

Recetas de carne de caza: consejos de maestros de la cocina;
descubriendo la carne de caza de la mano del Chef Miguel
Carretero

1. Perdiz a la bordelesa

2. Pichdén de paloma torcaz en dos cocciones con maiz y miso
3. Lomo de jabali con anchoas, cerezas y flores de sauco

4. Carpaccio de lomo de gamo con vinagreta de anisados

5. Medallones de ciervo rellenos de setas

6. Arroz de conejo de monte, trompetas negras y ajo negro

7. Franckfurt de ciervo (ragout)

8. Croissant a la brasa con tartar de solomillo de ciervo
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Dentro del mismo proyecto el dia 30 de diciembre de 2020 se celebrdé el We-
binar de promocién y difusiéon de resultados: “Carne de Caza: del campo a la
mesa, una oportunidad por descubrir” con la participacién de dos grandes pro-
fesionales del sector que aportaron su visidon sobre el presente y el futuro del
consumo de carne de caza, desde la perspectiva de las grandes superficies de
comercializacion y distribucion y desde la perspectiva de la hosteleria y gas-
tronomia, ofreciendo a los participantes alternativas y propuestas innovadoras
y constructivas para desarrollar sus proyectos de trabajo auténomo, economia
social y de emprendimiento.

“Carne de caza: Del campo a la mesa, una oportunidad por descubrir”

Webinar gratuito de Asiccaza — 30.12.2020

Asiccaza, la Asociacion Interprofesional de la caza termina el afio por todo lo alto con
la Jomada online "Came de caza: Del campo a fa mesa, una oporfunidad por
descubnr’, que se celebrara el dia 30 de Diciembre de 10:30 a 11:40; sera moderada
por el Gerente de Asiccaza Jaime Hurtade y participaran como ponentes Chema Ledn,
Director de Marketing de MAKRO vy el chef con 1 estrella Michelin Samuel Moreno -
Relax & Chateaux Meolino de Alcuneza (Siglenza.Guadalajara). Te invitamos a
participar, de forma gratuita, accede en este enlace
-ff d [reqi 943303091563

En este webinar, Chema Leon nos ofrecerd una vision actual de las diferentes
alternativas de comercializacion del producto carme de caza de calidad, desde la
perspectiva de las grandes cadenas de distribucion, contandonos la expeniencia de
Makro que cuenta con una seccién especifica para ello, explicando como mejorar la
oferta frente al consumidor final.

La came de caza también tiene su espacio en los restaurantes de alta gastronomia,
por lo que se contara con el testimonio del chef Samuel Moreno, reconocide con una
estrella Michelin y que nos mostrara cdme ha incorporade en su carta muchos platos
donde la came de caza es la protagonista principal. Mos hablara del porqué de su
eleccion y nos dara opciones de elaboraciones con esta came tan saludable,
sostenible y nutritiva.

Finalizadas sus intervenciones, se abrira un debate con los asistentes

Rogamos le den difusidon en sus respectivos medios y les invitamos a que asistan a
este encuentro gastrondmico.
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5 Mejora de la calidad

ASICCAZA ha continuado con su trabajo ante las administraciones para tra-
bajar en las modificaciones y correcciones de las normativas higiénico-sani-
tarias para la mejora de la calidad del producto enfocando principalmente su
esfuerzo en la primera fase donde se produce el manejo de las canales recién
abatidas en campo. En este sentido se han mantenido diversas reuniones con
las Direcciones Generales de Salud principalmente de Extremadura, Castillay
Ledn, Andalucia y Castilla La Mancha.

Publicado Real Decreto 1086/2020, de 9 de diciembre, por el que se regulan y flexibilizan de-
terminadas condiciones de aplicacion de las disposiciones de la Union Europea en materia de hi-
giene de la produccion y comercializacion de los productos alimenticios y se regulan actividades
excluidas de su ambito de aplicacion.

Se adjunta enlace:
https:/www.asiccaza.org/documentos/normativas/espana.pdf

En este Real Decreto ASICCAZA ha tenido una gran en representaciéon del
sector durante su fase de redaccién y revision. En la actualidad tras la revi-
sion del texto publicado se observan anomalias y aspectos que necesitan ser
clarificados y explicados con precision por lo que se han iniciado trabajos de
interpretacion de la norma entre ASICCAZA, la AESAN y las diferentes Conse-
jerias de Salud de las CCAA. Es un documento normativo que recoge una serie
de pautas muy beneficiosas para el correcto manejo de la carne de caza en el
campo y medidas que mejoran la comercializacion del producto al que repre-
sentamos, la carne de caza siendo una norma de referencia para el sector que
debe ser bien explicada.
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Hemos seguido difundiendo nuestro material complementario para la con-
cienciacion del manejo de las canales en campo basado en los estudios cien-
tificos llevados a cabo con anterioridad por ASICCAZA.

ASICCAZA

congejos

LA CARNE DE CAZA
EN PERFECTO
ESTADO
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6, Investigacion

Se hainiciado el siguiente estudio “Aplicacion de Altas Presiones Hidrostaticas
a la Carne de Caza. Efecto en su Calidad Microbiolégica, Tecnolégica, Senso-
rial y Estructura Muscular”

Objetivo: aumentar la vida util de la carne de caza, mediante la reduccion de su
carga microbiana, y sin detrimento de su calidad tecnolégica y sensorial.
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ﬂ Otras acciones

Puesta en marcha del Proyecto Solidario Carne de Caza. Toda la
informacién en https://carnedecazasolidaria.com/.

Video de la campafa: https:/www.youtube.com/watch?time_con-
tinue=94&v=K-alHTXwM5c&feature=emb _logo

Se han donado mas de 15.000 raciones de carne de caza en colabo-
racion con la Federacion Espanola de Bancos de Alimentos.

CARH@-CJ}EA

solidaria

www.carnedecazasoclidaria.com

ROty

pocihm So\\c\aﬂa.

|.?' , :
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Gestién con el Area de Exportaciéon Animal de la Subdireccién Ge-
neral de Acuerdos Sanitarios y Control en Frontera del Ministerio
de Agricultura sobre el acuerdo del nuevo modelo de certificado de
exportacion de huevos y astas de ciervo a China (ASE-2649).

Colaboracién activa en el proceso para conseguir declarar la monte-
ria como Bien de Interés Cultural en Extremadura.

Participacidon en la Mesa sectorial de la caza de la Direccién General
de Producciones y Mercados Agrarios del Ministerio de Agricultu-
ra donde participan las principales entidades de la caza de Espana.
Abordando los temas de actualidad de la caza y la carne de caza de
Espana.

Participacidon en diversos foros sobre las medidas para el control po-
blacional de jabali con especial mencién a la relacién entre ASICCA-
ZA e INTERPORC por la preocupacioén de la Peste Porcina Africana.

Publicacion en el Meat Science el articulo “Nutritional quality of wild
Iberian red deer (Cervus elaphus hispanicus) meat: Effects of sex and
hunting period.

Colaboracién en el Trabajo fin de grado en Ciencia y Tecnologia de
los Alimentos “Percepcion de los consumidores sobre la carne de
caza” Autora: Carmen Parra Montoya.
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PROMOCION DE CARNE SILVESTRE DE EUROPA
2018-2021

Resumen acciones 22 anualidad
2020

ENJOY
N

LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS EURDPE

CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD

DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




GABINETE DE PRENSA




Ficha técnica

Titulo de la accion: Actividades permanentes de Relaciones Publicas
* Fecha de ejecucion: Anual

e Descripcion de la accion: Durante esta segunda anualidad el programa, el gabinete de prensa ha seguido
ejecutando la estrategia de la campafa para ayudar a aumentar el conocimiento sobre las bondades de la carne
de caza silvestre de la Unidn, y de este forma, cambiar la imagen actual que el consumidor tiene sobre esta carne.

* Documentos realizados:
» 1 Dossier de prensa
» Redaccion, emision y labor de persuasién para su publicacién de un total de 17 notas de prensa
» Se han realizado 14 entrevistas con los Medios
» Realizacion de 4 informes de Clipping

* Resultados conseguidos:
» Audiencia alcanzada: 182 millones
» Numero de publicaciones en medios: 342 publicaciones [NJOY
» Valor informativo del Clipping: 2,2 millones € ”S FRUM

CON LA AYUDA CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
DE LA UNION EUROPEA DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.

CAMPARA FINANCIADA ? LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS [U R UPE
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SITIO WEB




Ficha técnica

Titulo de la accion: Creacion de sitio web, actualizacion y mantenimiento
* Fecha de ejecucion: Anual

* Descripcion de la accion: Durante esta segunda anuliadad de campaia se llevan a cabo la subida de nuevos
contenidos, tanto para la web de Espafa como para la de Francia, asi como el mantenimiento y actualizacion.

e Actividades realizadas:
» Actualizacion de contenidos de la web y mantenimiento
» Posicionamiento SEO
» Coordinacién de la actividad

* Resultados conseguidos:

» Se posiciona la web en la primera pagina de los principales motores de busqueda: Google, Yahoo y Bing.

» Web Espafia: se consiguen 37.996 visitas de 20.025 usuarios Unicos (una media de 953,57
usuarios/mes).

» En la web francesa, se obtienen 2.009 visitas de 787 usuarios unicos (una media de 95,66 [NJOY

usuarios/mes). ”-S FRUM
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MEDIOS SOCIALES




Ficha técnica

Titulo de la accion: Accion Medios Sociales
* Fecha de ejecucion: Anual

e Descripcion de la accion: Se trabaja segun la previsidon de la actividad plantada y se actualizan y se hace el
mantenimiento de cada uno de los perfiles de la campanfa.

e Actividades realizadas:
» 111 posts en Facebook
» 242 posts en Twitter
» 91 posts en Instagram
» 53 post en stories
» 22 posts en LinkedIn

* Resultados conseguidos:
» Facebook: 5.558 fans

> Instagram: 430seguidores [NJOY

» Twitter: 551 seguidores IS FROM
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HERRAMIENTAS DE COMUNICACION




Ficha técnica

e Titulo de la accidn: Instrumentos de Comunicacién_Publicaciones

* Fecha de ejecucion: Anual

e Descripcion de la accion: Las herramientas de comunicacidon son necesarias para que todas las actividades
tengan instrumentos de apoyo para informacion y promocion. El propdsito principal de la creacion de estas
herramientas es mantener la coherencia y equilibrio en lo que se transmite.

e Actividades realizadas:
» Actualizacion del Dossier de prensa

» Actualizacion del Sales Folder (nuevo logo y claim de campaia)
» 26 fotografias
» 14 recetas
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JORNADAS DE FORMACION




Ficha técnica

Titulo de la accion: Actos_Jornadas de Formacion
* Fecha de ejecucidn: 22 anualidad del programa: noviembre de 2019, enero y febrero de 2020

* Descripcion de la accion: Celebracion de jornadas de formacidn dirigidas a los estudiantes de Hosteleriay , por
tanto, futuros chefs, donde realizamos una Masterclass con recetas sencillas y actuales como protagonista la
carne de caza.

e Actividades realizadas:

» Jornada en Escuela de Hosteleria Basque Culinary

» Jornada en Escuela superior de hosteleria y turismo de Madrid

» Jornada en Institut Escola d'Hostaleria y Turisme de Girona

» Jornada en Escuela Superior De Hosteleria y Agroturismo de Extremadura
» Jornada en IES Santa Maria de Alarcos de Ciudad Real

* Resultados obtenidos: [NJOY

» 167 estudiantes formados ITS FRUM

LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS [U R UPE

CAMPARA FINANCIADA ' /
CON LA AYUDA CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
DE LA UNION EUROPEA ASICCAZA DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




Jornadas de Formacion

ENJOY
TS HOM

R CAMPARA FINANCIADA ’?5!‘. LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS EU RDPE
= z CON LA AYUDA ; CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD b

A DE LA UNIGN EUROPEA ASICCAZA DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




Jornadas de Formacion

IT'S FROM
- AR ERIANGIADA 4 LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS EUH[]PE
AS |‘C):i-f—'f* 15

CON LA AYUDA CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
DE LA UNION EUROPEA DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




Jornadas de Formacion

ENJOY
I

MR O DA & LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS EU RDP[
CON LA AYUDA ? o CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
DE LA UNION EUROPEA ASICCAZ/ DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




Jornadas de Formacion

[T FROM
LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS EU ROP[

CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.

CAMPANA FINANCIADA
CON LA AYUDA M
DE LA UNIGN EUROPEA ASICCAZA




Jornadas de Formacion

ENJOY
IR

P ERANCIAA & LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS EU RDP[
CON LA AYUDA ’?& o CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
DE LA UNION EUROPEA ASICCAZA DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




Jornadas de Formacion

ENJOY
I

CAMPARA FIANCIADA 4 LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS EURDP[
CON LA AYUDA M CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
DE LA UNIGN EUROPEA ASICCAZA DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.




Jornadas de Formacion

ENJOY
I

LA UNION EUROPEA RESPALDA LAS EU RUPE

CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS.

CAMPARNA FINANCIADA
CON LA AYUDA
DE LA UNION EUROPEA




HORECA




Ficha técnica

e Titulo de la accidn: Otras actividades_ HORECA

* Descripcion de la accion: En este segundo aio de campafa se lleva a cabo el contacto a través de un envio de
Marketing directo de un Pack “amigos de la carne silvestre”. Se realizé el envio de packs informativosy
promocionales a restaurantes y paradores. También se realizdé un sorteo entre hosteleros con el animo de
dinamizar la accion y que estos pudiesen optar a un suministro de carne de caza, logrando combinar mediante
esta accion el mundo offline con el mundo digital.

* Resultados obtenidos:
» Envio pack informativo a 2.000 restaurantes
» Envio de material a 96 paradores de toda Espafia
» Envio pack premium a 175 chefs con I[dmina personalizada
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POST TEST




Ficha técnica

e Titulo de la accion: Post test de campana
* Fecha de ejecucidon: Anual

* Descripcion de la accion: Siguiendo el ejemplo del afio precedente. se llevd a cabo un post-test destinado a
obtener informacién y medir la eficacia de la campafia publicitario en el segundo afio de la campafa europea.
Las fases llevadas a cabo han sido:
1. Disefo del cuestionario
2. Realizacién del trabajo de campo
3. Tabulacién de los resultados
4. Informe de analisis, conclusiones y recomendaciones

e Resultados obtenidos:
» 1 investigacién online
» 400 entrevistas online
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