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MEMORIA DE ACTIVIDADES 2022
ASOCIACION INTEPROFESIONAL
DE LA CARNE DE cAZA SILVESTRE | AS|CC A/ A

Interprofesional de la Carne de Caza

@ Introduccioén

Se detallan a continuacion las acciones llevadas a cabo
en el trascurso del 2022.

Mencionar que la gerencia y el personal administrativo
no han dejado de trabajar en la puesta en marcha, ges-
tion y control de la extension de norma en vigor con la
ayuda de la asesoria juridica.

En la web corporativa de ASICCAZA www.asiccaza.org
estan recogidas de manera ordenada y actualizada prac-
ticamente la totalidad de las acciones llevadas a cabo
durante la campafia 2022.

El tercer afio de programa europeo de promocién se
reinicié en marzo de 2022 finalizando en enero de 2023.
Todas las actividades del programa se pueden ver en
(www.carnesilvestreuropea.com).

A continuacién se recogen las acciones llevadas a cabo
por ASICCAZA en los siguientes bloques objetivos.
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@) Promocion

LA CARNE DE CAZA SILVESTRE ESTUVO PRESENTE EN UNA
NUEVA EDICION DEL SALON GOURMETS CON UN COMPLETO
PROGRAMA DE ACTIVIDADES.

S

Esta feria de alimentacion celebrada en abril de 2022 en Madrid se convirtié en el
mejor escaparate para promocionar la carne de caza. La interprofesional presentd
un stand que fue el punto de referencia para hosteleros, restauradores y prescrip-
tores, que pudieron conocer de primera mano las caracteristicas singulares de la
carne de caza. Se llevaron a cabo constantemente degustaciones de productos de
caza en el stand institucional de Asiccaza, asi como ‘showcooking’ con carne de
caza en el escenario central de las manos de chef expertos en el tratamiento de
este producto.

CARNE —

DECAZA

SILVESTRE @Y
ASlC ‘1 DE ESPANA

Carne de Caza Silvestre
de Europa, Naturaleza
en estado puro

Pabellon 8

Stand 8G32

CAMPARIA FINANCIADA
CON LA AYUDA
DE LA UNION EUROPEA
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de caza silvestre de Europa.
turaleza en estado puro.

-

El ministro Planas se compromete a atender las demandas del sector
de la carne de caza
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Ademas, tuvieron lugar los premios Asiccaza 2022 que buscan el reconocimiento
de personalidades, empresas o instituciones que apoyen la carne de caza sin com-
plejos y que apuesten por un producto de cercania, sostenible, saludable, y que
fomenta la conservacion y la biodiversidad, contribuyendo a la consecucién de los
Objetivos de Desarrollo Sostenible fijados por la ONU. En esta ocasion el premio se
le otorgd a Luis Lera, estrella Michelin en su restaurante de Castroverde de Cam-
pos en Zamora.

CARNE
~ ~ S DE CAZA
&(i'-unﬂu 3 e % SILVESTRE
g DE ESPA

Luis Lera recibe el premio ASICCAZA 2023

*Video resumen de la participacion de ASICCAZA en el 35
Salén Gourmets.

https://www.youtube.com/watch?v=k9oDQmz6o w
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SE REACTIVA LA CAMPANA EUROPEA PARA LA PROMOCION DE
LA CARNE DE CAZA SILVESTRE BAJO EL LEMA “"CARNE DE CAZA
SILVESTRE DE EUROPA, NATURALEZA EN ESTADO PURO".

Tras el pardon de la campaina de promocién europea como consecuencia de la pan-
demia, en el 2022 se volvio a reactivar el tercer y ultimo afio del programa de pro-
mocion.

» Comienza el tercer ano de este

Programa Europeo, que ha estado
suspendido por la pandemia

» ASICCAZA, la interprofesional
que encabeza la iniciativa, tiene
previstas diversas actividades hasta
diciembre

» Se trata de un producto con

grandes atributos nutricionales y
que esta avalado por los altos

estandares de la Unidon Europea

El Programa Europeo para la promocion de la Carne de Caza Silvestre arranca su
tercer afo de campafa para continuar poniendo en valor la calidad de estos pro-
ductos, tras tener que suspenderse repentinamente en 2020. Bajo el nombre de
“Carne Silvestre de Europa, Naturaleza en estado puro”y avalado por la Unién Eu-
ropea, se pretende dar a conocer los beneficios que tiene el consumo de la Carne
de Caza Silvestre y sensibilizar a la poblacién general sobre sus atributos.
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AT .l CARNE

't | V|| o€ caza
ol || SILVESTRE
, WL ) DE ESPANA

INSPIRE FOOD BUSINESS L

Pabellon 6
Stand G155

15-19 OCTUBRE 2022

Com LA wrvna

El programa “Carne de caza silvestre de Europa mantie-
ne en SIAL mas de 100 reuniones con empresas interesa-
das en este producto.

Su participacién en este evento buscaba dar a conocer las bondades de la carne de
caza europea y en ese sentido se han mantenido mas de un centenar de reuniones
donde el potencial de la comercializacidén de este tipo de carne ha sido el punto
mas comentado. Gracias a estas reuniones se abre la posibilidad de que los co-
mercializadores y distribuidores de carne de caza en Espafia cierren acuerdos con
operadores extranjeros. Un primer paso con el que ASICCAZA ha puesto de mani-
fiesto las caracteristicas Unicas de la carne de caza para brindar a sus asociados la
oportunidad de reforzar los canales de distribucién de este tipo de carne, con el fin
ultimo de aumentar su consumo en el mercado europeo.

Se ha medido y analizado la eficacia de la campafia de promocién de carne de
caza silvestre durante estos tres afios recogiendo en un documento de post test
de campafiia los resultados obtenidos. Se trata de un estudio de investigacion que

mide los habitos de compra y consumo de la carne de caza silvestre y evalla la
eficacia de la campafia a promocionar dichos productos.

*VER ANEXO I DE PROGRAMA DE PROMOCION EUROPEA

*Se adjunta al final de este documento
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ASI

ASICCAZA MUESTRA LAS EXCELENCIAS DE LA CARNE DE CAZA

@ EN MEAT ATTRACTION.

Madrid, 8 de marzo de 2022. La Asociacion Interprofesional de la Carne de Caza
(Asiccaza) participd en la feria internacional del sector carnico Meat Attraction,
donde puso en valor las bondades de la carne de caza con un showcooking reali-

zado por Javier Chozas, gerente de Akera eventos.
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€) Innovacioén

GRUPO OPERATIVO SUPRA AUTONOMICO TUBERCULOSIS
(GOSTU)

Durante el 2022 ha seguido activo Grupo Operativo Supra autonomico Tuberculo-
sis (GOSTU) donde se han seguido llevando a cabo acciones enfocadas a la inno-
vacion en la trasmision de la informacidn sobre el control y la gestién de la tuber-
culosis entre ganaderia y caza.

Todas las acciones pueden verse en la web corporativa del grupo:
http://gostu.es/

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

Incluimos algunas en este dossier.

El Grupo Operativo Suprautondmico Tuberculosis (GOSTU) ha publicado la Guia
de inspeccién de carne y subproductos procedentes de actividades cinegéticas
de caza mayor, en la que sintetiza de manera practica todas las normativas so-
bre los requisitos de las zonas de faenado, y criterios generales de inspeccidn
de las piezas abatidas.

Enlace de la guia

“GUIA DE
INSPECCION
. : DE CARNE Y
h_ttp.//www.gostu.es/es/fprmac_lon/ver- S
sion-descargable-de-la-guia-de-inspec- EE?A%%’?VEIE;ESES
cion-de-carne-y-subproductos-proceden- CINEGETICAS
tes-de DE CAZA MAYOR"

SINGULARIDAD
DE LESIONES POR
TUBERCULOSIS ANIMAL

\ gyostu Mg 2
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GRUPO OPERATIVO DE PREVENCION FRENTE A LA PESTE POR-
CINA AFRICANA (GO PREVPA)

El Grupo Operativo de prevencion frente a la Peste Porcina Africana (GO PREVPA)
ha continuado con su labor formativa organizando el taller online especializado en
“Innovacion en mejora de la eficacia cinegética para la regulacion de poblaciones
de jabali”, dirigido al subsector cinegético y personal de las administraciones pu-
blicas. Este taller gratuito se ha impartido en tres fechas distintas para facilitar la
asistencia; el 11 de mayo y 14 de junio en horario de mafiana (10:00-13:20h.) y el 7 de
junio en horario de tarde (16:00-19:20h.).

11 de mayo .07,
. g i

PREVPA

GRUPO OPERATIVO SOBRE
PESTE PORCINA AFRICANA

= g o N ¥
- E e a
L = aas TRl e S ..‘ ey

Taller II:
Innovacion en mejora de la PIIm0 A _

eficacia cinegética para la regulacién | administraciones poblicss
de poblaciones de jabali

2% 10:00 h. - 10:10 h. Apertura. Presentacién del GO PREVPA, Jaime Hurtado, ASICCAZA
R 10:10 h, - 10:40 h. Dinamica poblacional del jabali y problematica Joaguin Vicere, IREC
ﬁ 10:40 h, - 10 h, Monitorizacion comao herramienta imprescindible de gostion.
| Pelayo Aceveds, IREC
H10h - 130 h. Doscanso
150 h. - 12200 h Opclones para el control del jabali como herramientas frente a la
PPA. Christian Gorlazas, IREC
12:00 h. - 12:30 h., Promeocion de la eficacia cinegética on las CC.AM. Representante
autondmico
12:30 h. - 13:20 h. Mesa redonda sobre los Gitimos dos puntos. OskarBerdidn,
ARABACAZA. |lanos Gabaldon, Servicio Caza y Pesca JCCM. Nacolis Urbani,
FARCAZA Maria Teresa Gonzdler, APROCA Extremadura. Gonzalo Varas,
FUMDACION ARTEMESAN. Juan Herrera, RFEC

EyE
i 2 -
ASICH A
e [EhaTa
" el ™4 inscribete
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@) Formacion

FORMACION EN ESCUELAS DE HOSTELERIA

®

Durante el 2022, han sido 28 escuelas de hosteria donde ASICCAZA ha estado pre-
sente en jornadas formativas tanto con el programa europeo de promociéon como
con la colaboracién llevada a cabo con rifles BERGARA.

*Se adjunta ANEXO II. ESCUELAS DE HOSTELERIA adonde se puede ver el impacto
gue se ha tenido en el nicho de la hosteleria.

O BERGARN

JORNADAS DE
FORMACION
EN ESCUELAS
DE HOSTELERIA

hemos llevado a cabo en ASICCAZA junto a Rifles BERGARA durante
estos Ultimos meses en las Escuelas de Hosteleria espafolas.

= Video resumen de las jornadas de formacion de la #carnedecaza que
https://www.youtube.com/watch?v=QQCAtyaljjo

*Se adjunta al final de este documento
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6 Mejora de la calidad

ASICCAZA ha continuado con su trabajo ante las administraciones para tra-
bajar en las modificaciones y correcciones de las normativas higiénico-sani-
tarias para la mejora de la calidad del producto enfocando principalmente su
esfuerzo en la primera fase donde se produce el manejo de las canales recién
abatidas en campo. En este sentido se ha hecho un intenso trabajo con ayuda
de una necesaria asesoria veterinaria para hacer frente a estas cuestiones de
maximo interés que afectan a la calidad final de nuestra carne de caza.

Mesa de trabajo “Mejora en la produccion de carne de caza”

*Adjuntamos un breve resumen llevadas a cabo en este apartado
ANEXO III. TRABAJO ASESORIA TECNICA VETERINARIA

*Se adjunta al final de este documento
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®

@ Otras acciones

ACCIONES DE DIFUSION DE LA ACTIVIDAD DE ASICCAZA

» En nuestra pagina web se han incorporado todas las acciones lleva-

das a cabo por ASICCAZA y especialmente las relativas a la extensién
de noma. Se incluyen en un apartado especifico para ello las recau-
daciones de la misma y animales comercializados que se han contro-
lado con la extensidén de norma.

Igualmente se publican las cotizaciones de las lonjas de Ciudad Real
y Extremadura que son referencia de precios para toda Espana.

A través de nuestra app y boletin informativo que siguen activos to-

dos aquellos que lo deseen pueden tener informacion actualizada en
todo momento de la labor de la interprofesional.

» Activa participacion en RRSS contando la actualidad del sector mien-

tras se ha estado promocionando la carne de caza.

* VER ANEXO IV. DIFUSION EN RRSS

Algunos ejemplos de publicacion:

Entrevista radio bondades de la carne de caza.

José Angel Remirez, presidente de la FNC, y Jaime Hurtado, director
gerente de Asiccaza hablan de las bondades de la carne de caza. Un
producto de calidad, sostenible y de kildbmetro cero. Una carne, ade-
mas, que cada vez esta mas valorada entre los grandes cocineros.
Pincha el enlace para escuchar la entrevista (a partir del 1°50")

https://go.ivoox.com/rf/87927185

*Se adjunta al final de este documento
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ACCIONES REIVINDICATIVA

N

ASICCAZA ESTA PRESENTE EN LA ORGANIZACION DE LA
MANIFESTACION DEL 20M

o VA

CARNE DE CAZA 20M ¢
ASICCAZL LA CARNE MAS NATURAL A /M w,,oB/campo

Broductores, Comaruimin y Disnibuidores redectre, Comarione Dibidors
ek

El domingo 20 de marzo de 2022 pasara a la historia como el dia en el que
una marea naranja inundo las calles de Madrid para exigir el fin de las po-
liticas anti-caza del Gobierno y reivindicar su importancia como una acti-
vidad generadora de economia, fijadora de empleo, y que aporta enormes
beneficios sociales, medioambientales y culturales al mundo rural.

Video 20M. Rural juntos por el campo - Asiccaza
https://youtu.be/vVBaPQpdyfE
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@ ACCIONES SOLIDARIAS
N

» Hemos continuado con el Proyecto Solidario Carne de Caza. Toda la
informacidén en https://carnedecazasolidaria.com/.

Video de la campanfa:
https://www.youtube.com/watch?time_continue=94&v=K-alH-
TXwM5c&feature=emb_logo

» Durante el 2021 se gesté el proyecto de colaboracion entre la marca
rifles Bergara y ASICCAZA consistente en un nuevo proyecto de Res-
ponsabilidad Social Corporativa y promocion de la carne de caza que
se llevara a cabo a lo largo de 2022 y que se inicié con una donacién
en Navidad y que posteriormente llegarda a numerosas escuelas de
hosteleria de toda Espaiia.

B et © e b

g

Acto e entrega e la udéiéh arin.

Video proyecto solidario carne de caza
https://youtu.be/SbPGzh7Fixg

Pagina 18


http://www.youtube.com/watch?time_continue=94&v=K-aIH-

dNEX0S

2022

werg ofesional de la Carne




anexo 1

Post test de campaina

(

nterprofesional de la Carne




Growth
from
Knowledge

-

Post Test
Carne de caza
Silvestre de Europa

Informe de resultados
CONSUMIDORES

angel.mongay@gfk.com
E-18489
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ASI?&%&ZA

1.  Introduccion
2. Ficha Técnica
3. Habitos de Compra / Consumo

Consumo y frecuencia
Perfil del consumidor
Lugar de compra
Frenos al consumo

Intencidon de consumo futuro

4. Imagen y actitudes hacia la carne de caza Silvestre

5.  Notoriedad publicitaria y Post Test de campana
Notoriedad de la carne de caza Silvestre

Post Test de la campafia publicitaria (impacto, mensaje, likesy
dislikes)

Perfil de la campana
6.  Diagnostico
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Planteamiento y objetivos ) '
Contexto e W G <

GfK, empresa dedicada a la realizacion de estudios de mercado y sondeos de opinion, ha disefado la siguiente
investigacion para medir y analizar la eficiencia de la campafia publicitaria de carne de caza Silvestre durante 3 afios. En el
presente documento se presentan los resultados del tercer afio de la campafa de promocion.

Se trata de un estudio de investigacion que mide habitos de compra y consumo de la carne de caza Silvestre y evalua la
eficaciade la campaia destinada a promocionar dichos productos.

1. Mediante el bloque de Habitos de compra y consumo se mide la evolucion de diferentes
indicadores de consumo de productos de los regimenes de calidad de la UE objeto del
programa, tales como frecuencia de consumo, canales de acceso, etc.

2. El bloque de Post Test publicitario, por su parte, tiene como objetivo principal evaluar la
campana en términos de impacto, perfil, valoracion, comprension de mensaje, y su influencia
en la notoriedad, imagen e intencion de compra futura carne de caza silvestre.

25/04/2023 © GfK
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Metodologia

Ficha técnica

ASI@\ZA GFK

Universo
Residentes en Espaia

Tamano muestral
608 (panel GfK)

Distribucién de la muestra

Proporcional segun poblacion general por las variables de género, edad, area geografica y tamafio del
municipio.

Tipo de entrevista

CAWI (Computer Assisted Web Interviewing) mediante cuestionario semi estructurado

Margen de error
La muestra alcanzada supone operar con un error global de £3,97% considerado dentro de un intervalo

de confianza del 95,5%, siendo p=q=50%
Fechas de las entrevistas
Del 02 al 09 de febrero de 2023

© GfK



Metodologia

Target “Colectivo Gourmet”

Para afiadir valor al estudio, se ha creado el Colecti vo Gourmet. Esta agrupacion esta formada
por personas cuyos habitos de alimentacion se rigen en mayor medida por los siguientes
principios:

» Generalmente prefiero comprar marcas de calidad en lo que se refiere a productos de
alimentacién

« Estoy dispuesto a pagar mas por productos de alimentaciéon de mayor calidad

» Cuando salgo fuera a comer/cenar me gusta ir a restaurantes que me garanticen un
cierto nivel de calidad, independientemente del precio

« Solo compro productos que satisfagan mis expectativas culinarias

* Cuando tengo que elegir entre un producto de alimentacion u otro, me baso en la
calidad y no en el precio

* Pienso que tengo una considerable cultura gastronomica
* Lagente suele pedirme opinion sobre restaurantes

« Soy muy activo online y blogueo o participo de manera frecuente sobre mis
experiencias gastronémicas

Unidad: Porcentaje - Base: Total muestra (n=608)

ASI:?CAZA

Colectivo
Gourmet

I 10,5%

C08 Por fav or, indique en qué medida esta personalmente de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las siguientes af irmaciones, utilizando una escala en la que "1" signif ica

25/04/2023 “Totalmente en desacuerdo" y 7 signif ica “Totalmente de acuerdo”
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Metodologia

Perfil de la muestra vs. Target “Colectivo Gourmet”

Género

Hombre

Mujer

Edad

Hasta 34 anos

De 35 a 49 afios

De 50 a 64 afios

65 y mas

Nivel socio econémico
Alta/media-alta

Media

Baja/media-baja
Composiciondel hogar
Hogar con hijos

Hogar sin hijos

25/04/2023 Unidad: Porcentaje - Base: Total muestra (n=608)

62,3

Colectivo
Gourmet (n=64)
47 1
52,9

16,0
57,7
15,2
11,1

33,6
61,8
4,7

71,5
28,5

Zona
Noreste

Este

Sur
Centro
Noroeste
Norte

Canarias

B 204
B 50
B o5
B o
e

B o

B s

Tamano de habitat

Hasta 10.000
De 10 a 50 mil
De 50 a 100 mil
De 100 a 500 mil
Mas de 500 mil

B 2o
N 6.7
B s
B 2o
B s

ASI@ZA

Colectivo
Gourmet (n=64)

23,8
23,7
13,1
12,4
15,2
9,5

2,2

13,7
21,4
11,0
29,4
37,9

© GfK
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Test de significatividad estadistica ASICCAZA

Para establecer una comparacion de los indicadores obtenidos entre los diferentes segmentos analizados y el total muestra, asi como los resultados
de la presente investigacion y las mediciones anteriores, se utiliza un test de significacion estadistico.

Es un criterio de analisis estadistico resultado de la interpretacion conjunta de la diferencia entre dos valores y el tamafio muestral de sus bases. Para
este informe de resultados se ha aplicado la significatividad a un nivel de confianza del 95%.

Asi pues, cuando se identifiquen diferencias estadisticamente significativas en cualquiera de los segmentos respecto al resultado total, o frente al
resultado de mediciones anteriores, éstas se sefialaran en el informe mediante la siguiente leyenda:

Valor significativamente superior al total
Valor significativamente inferior al total

% Valor significativamente superior a la medicion anterior
& Valor significativamente inferior a la medicion anterior

1 Significativamente superior a Norma GfK
[ Significativamente inferior a Norma GfK

25/04/2023 © GfK 9



Metodologia

Distribucion territorial de las entrevistas

NOROESTE
9,4%

CENTRO
21.1% &
'h
ESTE
15.0%
SUR
19,5%
CANARIAS

4,8%

25/04/2023 Unidad: Porcentaje - Base: Total muestra (n=707)

)y

GFK
ASE%%&&% IIII

I I A

Islas

Baleares Albacete Almeria
Barcelona Alicante Badajoz
Girona Castelldn Céadiz

Huesca Murcia Cérdoba
Lleida Valencia Granada
Tarragona Huelva
Zaragoza Jaén
Malaga
Sevilla

Avila
Caceres
Ciudad Real
Cuenca
Guadalajara
Madrid
Salamanca
Segovia
Soria
Teruel
Toledo

Valladolid

Zamora

A Corufia Alava Las Palmas
. Santa Cruz
Asturias Burgos de Tenerife
Leoén Cantabria
Lugo Guipuzcoa
Pontevedra Navarra
Ourense Palencia
Vizcaya
© GfK 10
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Notoriedad y consumo
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Notoriedad de carne de caza Silvestre

¢ Sabelo que es la carne de

caza silvestre?

Un 42% de la 53.0 58,1 ¢ Qué es para Ud. la
poblacion carne de caza
espafnola silvestre?

desconoce la '
carne de caza
silvestre.
2020 2023
OO
Target Gourmet N° medio

71,1%

Ambito rural
Unidad: Porcentajes y medias
Base: Total muestra (n=608)
NO04 [S] ;Sabe usted lo que es la carne de caza Silvestre?
NO5 [O] [M] Imagine que tiene que explicarle qué es la carne de caza
Silvestre a una persona que no sabe qué tipo de carne es. ;Como se lo
explicaria? ; Cémo definiria lo que es la carne de caza Silvestre?

respuestas: 2,0

NET ESPECIES
Carne de jabali
Carne de aves (s.e.)
Perdices

Carne de ciervo |

Conejo
Liebre
Carne de corzo

Carne de mamiferos/con pelo |
Carne de caza menor

Otros tipos de carne

NET CARACTERISTICAS DE LA CARNE
Carne natural / 100% natural |

La carne esta buena, mejor sabor |
Carne con mas sabor, sabor mas fuerte

Otros caracteristicas de la carne

NET TIPO DE CAZA
Caza controlada

Cazados con violencia |

Otros tipos de caza

Se utiliza su carne para consumo humano
NET CONTROLES, CERTIFICADOS

4

NET FORMA DE VIDA DEL ANIMAL ]
Animales salvajes, viven en libertad
Animales cazados en su medio natural |
Criados en la naturaleza, bosques, etc... |
Se autoalimenta por medios naturales |
Otros Forma de vida del animal

GFK

ASICCAZA
2020
37,7
2824 203
16,48 10,5
709 17,5
3,4 5,6
110 -
' 14,0 12,1
7,1 7.2
38 2,0
3,7 4,9
128 2,2
27 2,5
11,8 11
1,7 -
15 1,7
1 39 6,0
I 838 8,7
3,3 3,7
2,4 1,2
2,0 2.9
16,1 7.2
M 40 5,0
121 1,6
0,3 1,9
11,8 1,5
ﬁl 1,89 4,5
11,1 2,0
© GfK
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Consumo de carne de caza Silvestre -
As?‘ GFK

A partir de este momento, se explica al entrevistado
(tanto a los que dicen conocer lo que es carne de caza Silvestre como a los que no) lo que es
este tipo de carne:

“Nos referimos a carne que procede de la caza, tanto de caza mayor como menor, y no de granja.
Por ejemplo: carne de ciervo, jabali, gamo, corzo, liebre, perdiz”

© GfK 13



Consumo de carne de caza Silvestre

Ambito rural
¢, Consume carne de 48,0%
caza Silvestre almenos  Target Gourmet
una vez al afio? 59,4%

A

Carne de “cazasilvestre” 2023 35,6 10,9

Carne de “caza silvestre” 2020 29,3 15,7
parte, un 10,9% dice haber consumido carne de

Carne silvestre ‘ 63,0 caza pero no sabe qué es la carne de caza

Carne de “caza” 2017 J \ Silvestre. ]

B La conoce y ha consumido U12M

El 35,6% de la poblacion (59,4% del colectivo
Gourmet) declara haber consumido “carne de
caza silvestre” al menos una vez al afio. Por su

m No la conoce pero ha consumido carne caza U12M

No la ha consumido U12M

Unidad: Porcentajes y medias

Base: Total muestra (n=608)

HO01 ;Consume usted carne de caza silvestre almenos una vez al afio? Por favor, tenga en cuenta tanto el consumo que realiza en su hogar como el que realiza fuera de él, por ejemplo
en bares y restaurantes. © GfK 14



Consumo
Por colectivos

Consume carne de caza Silvestre (2023) 35,6 39,9 31,3 34,3 39 34,1 32,5 45,7 34,1 28,4 39,7 28,8 59,4
Consume carne de caza Silvestre (2020) 29,3 36,6 221 33,3 26,3 30,4 25,9 36,4 30,2 20,0 33,5 23,2 23,2
Consume carne Silvestre (2019) 63,0 66,5 59,7 620 659 558 714 685 63,3 583 66,8 54,7 54,7
Consume carne de caza (2017) 24,9 30,3 19,8 24,3 30,1 27,3 19,1 26,8 26,7 21,8 24,9 24,8 24.8

ZONAS GEOGRAFICAS Vb U0 [PIE RIS

(habitantes)

2023
2020
2019
2017

Consume carne de caza Silvestre 35,6 29,3 34,0 46,4 33,7 42,9 31 26,6 48,0 31,1 34,7 33,4 31,1 35,7

29,3 36,6 221 333 26,3 304 259 364 30,2 20,0 20,0 20,0 20,0 20,0
63,0 66,5 59,7 620 659 558 714 685 63,3 58,3 58,3 58,3 583 58,3
24,9 30,3 19,8 24,3 30,1 27,3 191 26,8 26,7 218 218 21,8 218 21,8

Consume carne de caza Silvestre

—_~ o~ o~

Consume carne Silvestre

—_ O~ —= =

Consume carne de caza

—

Unidad: Porcentajes y medias

Base: Total muestra (n=608)

HO01 ; Consume usted carne de caza silvestre al menos una vez al afio? Me refiero tanto a carne de caza mayor como menor, que procede de la caza no de granja. Por ejemplo carne de
ciervo, jabali, gamo, corzo, liebre, perdiz. Por favor,tenga en cuenta tanto el consumo que realiza en su hogar como el que realiza fuera de él, por ejemplo en bares y restaurantes. 15



Frecuencia de consumo

¢, Consume carne de caza Silvestre al
menos una vez al afo?

Una vez a la semana
Carne de “caza m
silvestre”

Entre 1 y varias veces ala
semana

s ; Con qué frecuencia?
¢ 9 Entre 2 y 3 veces al mes

1 vez al mes

Al menos 1 vez cada 3
meses

Al menos 2 veces al ano

Al menos 1 vez al ano

I 1,3 Semanalmente:

3,1% (4,3%
I 18 o (- )

—

Unidad: Porcentajes y medias
Base: Ha consumido y conoce la carne de caza silvestre (n=216)

Unidad: Porcentajes y medias
H02.;,Con qué frecuencia consume este tipo de carne?/ HO3 En concreto 4 cuantos dias a la semana?

ASI?“ ZA

Semana:

Mensualmente:
26,4% (22,4%)

Menor
~ frecuencia:

70,5%
(73,3%)

© GfK

GFK

N° de veces a la

2,0

16



Lugar de compra y/o consumo

¢,Donde compra o consume
habitualmente carne de caza Silvestre?

La consume en bares, restaurantes

Viene directamente de la caza, ya sea
propia o de familiares y/o amigos

La compra en establecimientos de
venta de productos de alimentacion

Unidad: Porcentajes y medias
Base: Ha consumido y conoce la carne de caza silvestre (n=216)
HO04 ;Donde compra o consume habitualmente carne de caza Silvestre?

2020

49,0

47,5

28,9

GFK
ASI%ZA

80,3

63,0

21,9

Ambito

rural

53,8

36,0

31,5

© GfK 17



Frenos al consumo

¢ Porqué no consume carne
de caza Silvestre?

I 23,0
POR EL SABOR 1 259
No le gusta el sabor N 21,5
Tiene un sabor fuerte 6,5
DESCONOCIMIENTO 1 11,2
FALTA DE COSTUMBRE |l 10,9
No le llama la atencién/ No se lo ha planteado B 4,5
Falta de costumbre, no suele comprar/consumirla M 3,3
Nunca la ha comido/ probado B 2.4
No hay cultura de consumir este tipo de carne | 0,8
AESTA EN CONTRA DE LA CAZA I 10,4
PORELPRECIO 1M 8,6
/A NO CONSUME CARNE EN GENERAL [l 8,3
PREFIERE OTRO TIPO DE CARNE M 3,3
DESCONFIANZA W 2,7

DIFICULTAD PARA ENCONTRARLA

Unidad: Porcentajes y medias
Base: No consume carne de caza (n=326)
HO5 ¢ Por qué no consume este tipo de carne?

21,5
23,0
18,7
4,3
7,8
14,7
8,6
4,1
2,0

12,2
4,3
12,0
6.4
4,3

GFK
ASI%ZA

30,4
22,7
19,5
2,7
8,3
10,1
5,6
3,3

1,4
Barreras No

franqueables

8,0
Barreras

3,1
10.9 Franqueables
’ (resto frenos)

4,0

0,3

2023

49,8 47,0 44,4

55,1 55,4 53,8

© GfK 18



Frenos al consumo

¢, Porqué no la consume
con mas frecuencia?

DIFICULTAD PARA ENCONTRARLA
POR EL PRECIO

POR EL SABOR

No le gusta el sabor

Tiene un sabor fuerte

En casa solo me gusta a mi
DIFICULTAD DE COCINAR

SOLO EN OCASIONES ESPECIALES
PREFIERO OTRO TIPO DE CARNE
N\ NO CONSUME CARNE EN GENERAL
FALTA DE COSTUMBRE

AESTA EN CONTRA DE LA CAZA
DESCONFIANZA

Unidad: Porcentajes y medias

Base: No consume habitualmente (1 vez al mes) carne de caza (n=233)
HO5 ¢ Por qué no consume con mas frecuencia este tipo de carne?

44,7
15,6
17,9
7,5
5,7
5,4
6,9

5,6
2,3
11,9
2,5
1,9

44,2
19,3
15,6
10,4
1,5
3,8
5,9

4,0
1,3
9,1
2,2
2,7

Barreras No
franqueables
(En contra caza &
No consume carne)

Barreras

Franqueables
(resto frenos)

2023

41,6 | 37,1 | 35,7

60,3 | 68,8 634

© GfK 19



Imagen y actitudes
hacia la carne de caza
Silvestre

| @ I>

Q

© GfK 20



Valoracion de la carne de Caza Silvestre ?& (K
ASICCAZA

Conoce y ha

Media 2020 consumido

U12M

La calidad de la carne 43,3 19,8 pwl 137 7,0 69 7,6 8,2

El sabor de la carne 41,9 18,1 26,0 140 68 6,7 7,4 8,1

La confianza que me da comerla 33,7 21,7 31,2 134 6,3 62 6,9 7,8

m10a8 m7a6 m5a0 Ns/Nc

En el colectivo Gourmet “la carne de caza silvestre” ha
conquistado los territorios de carne de calidad y con sabor. Sin
embargo, en poblacion general “la carne de caza silvestre” no
tiene un posicionamiento destacado en estos atributos.

Fmmmmmmmm e

Unidad: Porcentajes y media de 0 a 10 puntos

Base: Total muestra (n=608)
101. En comparacién con otras carnes, valore por favor la carne de caza Silvestre en los siguientes aspectos. Utilice para ello una escala de 0 a 10 donde el 0 significa que esta muy
insatisfecho con ese aspecto de la carne de caza Silvestre, y el 10 que esta totalmente satisfecho.

21



Valoracion de la carne de Caza Silvestre

En el colectivo Gourmet “la carne de caza silvestre” ha conquistado
los territorios de carne natural, con sabor unico y alto valor
nutricional. Sin embargo, en poblacion general “la carne de caza
silvestre” no tiene un posicionamiento destacado.

La carne de caza silvestre es natural B 2

N
N
©
©
(0]

La carne de cazasilvestre tiene un sabor Unico porque se trata de carne
procedente de animales en libertad

La carne de caza silvestre tiene un alto valor nutricional, contiene
menos grasa y mas proteinas B

16,5 22,1 48

2
—
S

—
© (]
(e}
N
>
w
IS
N
&1
—
@
W ~|

La carne de cazasilvestre contribuye al desarrollo de las zonas rurales i3y

N
w
oo
w
N
~
—
w
—

La carne de caza silvestre contribuye a la conservacion de la naturaleza [y 20,2 34,6 13,0
Conozco de qué especies procede la carne de caza silvestre 35,8 19,8 331 11,
La carne de caza silvestre ofrece una elevada seguridad alimentaria 34,8 25,5 251 14,6
Se cocinar carne de caza silvestre 50,4 17,1 22,2 10,
Encuentro facilmente carne de caza silvestre, tanto en bares,
restaurantes como en el punto de venta 63,5 14,512,79,3

] [ [ [ ]
Unidad: Porcentajes y media de 0 a 10 puntos 10ag =7a6 ®5a0 Ns/Ne

Base: Total muestra (n=608); Conoce y ha consumido U12M (n=216); Gourmet (n=64)

101. En comparacién con otras carnes, valore por favor la carne de caza Silvestre en los siguientes aspectos. Utilice para ello una escala de 0 a 10 donde el 0 significa que esta muy

insatisfecho con ese aspecto de la carne de caza Silvestre, y el 10 que esta totalmente satisfecho.

9 W G <

ASICCAA

Conoce y ha

Media 2020 consumido

7,4
7,4
7.1
6,6 %
62 %
6,0
5,8
4,7

3,9

u12m

7,2 8,5 8.4
7,0 8,6 8.4
6,8 8,2 8,1
6,2 7,7 8,0
54 7,5 7,9
5,6 7,7 74
55 71 7,6
4,4 6,2 6,6
4,0 51 6,0

22
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ASI?CD;\ZA GFK

Post test de campana

© GfK 23



Notoriedad publicitaria de la carne de caza Silvestre ’X\
Espontaneo ASICCAZA

GFK

¢Recuerda haber leido o visto publicidad
sobre carne de caza silvestre?

Ambito rural
7.2%
Colectivo Gourmet
12, 7%

2023 I 5,6
2020 I 4,4
2019 I 4,3

m Sj No

Unidad: Porcentaje y media - Base: Total muestra (n=608)

P01. ¢ Recuerda haber visto, oido o leido cualquier tipo de publicidad sobre carne de caza Silvestre? © GfK 2



Post Test Campania
Impacto

¢ Habia visto este video
anteriormente?

Unidad: Porcentaje - Base: Total muestra (n=608)
P04. ;Habia visto este video anteriormente?

Ambito rural
13,1%

Colectivo Gourmet
19,8%

2023 8,6

2020 5,8

2019 8,8

ASIC

Norma

8% - 12%

i El impacto se sitiia en la norma para campaﬁas§
| con una inversién similar en medios digitales, este!
. ha sido significativamente superior a la norma
en el colectivo gourmet.

© GfK
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Post Test Campanfa
Medios ASI@ZA GFK

¢ En qué medios?

2020 2019

Anuncio en television ] 6,4 43 7.8
" INTERNET+RRSS | 36 ) 19 24
i Internet, paginas Web | 29 ' 1,7 1,8
'\ RRSS 7 1,4 , 0,7 1,4

Anuncio en radio ] 1,3 0.8 0.8
Otros ‘ 20 09 09

N° medio de
canales:

1,7 1,8 1,6

Unidad: Porcentaje y media - Base: Total muestra (n=608)

P05/P06. Indique los medios o lugares en los que recuerda haber visto, oido o leido este video o alguno de sus elementos: imagenes, mensajes, etc. © G .



Post Test Campania g
As?A

GFK

Mensaje ALA
2020 2019
NET CARACTERISTICAS DE LA CARNE 7 714 71,3 71,3 El mensaje ha llegado de
Es una carne de calidad, es buena 7 38,7 35,3 421 forma clara al 95,5%,
Es mas natural 21,5 22,8 19,6 | centrandose principalmente en
Tiene buen sabor, es sabrosa | 17,6 ¢ 12,1 16,9 | las caracteristicas de la “carne
Es mas sana, mas saludable | 14,5 13,8 131 | decazasilvestre’.
Se puede consumir con seguridad | 8,8 9,7 4.6
Carne de confianza / Autenticidad | 4.7 4,8 6,0
Es bueno comer esta carme | 2,5 2,4 3,3
Otras caracteristicas | 13,1 11,0 13,3
ANIMA A CONSUMIR | 22,4 238 18,9
TRADICIONAL, EXCLUSIVO 20,0 201 19,8
RESPETUOSO CON EL MEDIO AMBIENTE 19,0 18,7 15,9
ORIGEN DE LA CARNE 42%
OTROS MENSAJES 12,7
. 2023 | 2020 2019 _
Unidad: Porcentaje y media - Base: Total muestra (n=406) Norma [@i¢
Pp7. En. su f)pinic')n, ¢qué cree que intentan transmitir.este Transmite mensaje 95,5 | 95,1 93,5 o
video? ¢ Cuales cree usted que pueden ser los mensajes 92 A)
principales que pretende comunicar? N° medio de respuestas 2,2 | 2.0 2,0

© GfK
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Post Test Campana

Valoracion
T2B 53.7
Norma
74 0% ® Muy buena
B Buena
Ni buena ni mala

H Mala

B Muy mala
B2B

Unidad: Porcentaje - Base: Total muestra (n=608)
P08. En términos generales, ;qué opina del video que le hemos mostrado? Considera usted que es...

Ambito rural
56,1%

ASI@ZA

Colectivo Gourmet

75,7%

La valoracion del anuncio es baja
tanto en poblacién general como en el
ambito rural. Unicamente alcanza una
valoracion satisfactoria en el colectivo
gourmet.

© GfK
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Post Test Campana

Valoracion

Muy bueno + buenc 53,7 54,4 52,9 491 536 54,3 612 60,3 538 46,7 57 48,2 75,7
Muy malo+ malc 10,0 11,1 89 123 86 99 93 74 123 74 7,2 145 8,3

. TAMANO DE HABITAT
ZONAS GEOGRAFICAS (habitantes)

Muy bueno + buenc 53,7 45,2 451 66,1 56,9 55 55,8 452 56,1 48,6 50,4 58,7 54,1 62,5
Muy malo + malc 10,0 15,2 9,4 5,4 7,5 95 11,8 159 9,4 10,6 7.1 11,7 94 8,9

Unidad: Porcentaje - Base: Total muestra (n=608)

P08. En términos generales, ;qué opina del video que le hemos mostrado? Considera usted que es... © GiK 30



Post Test Campania
Lo que mas le gusta (Likes)

larget sourmet o/7,07

Mas de 1M hab.: 88,9%
Ambito rural: 70,6%

2023
Mencionan Likes | 77,0
N° medio de
1,6
respuestas

Norma

86,0%

NET EJECUCCION DEL ANUNCIO I, 61,4
SUBNET VISUALES DEL ANUNCIO s oL,/

La presentacion de los platos PAVE)
Las iImagenes de la naturaleza 1Y,U
La ampientacion [,1
Parece apetecible, sabrosa 4.5
Los ciervos en libertad 4,2
Las imagenes (s.e.) 3,3
Los animales en libertad 3,2
Otros visuales del anuncio 4.9
SUBNET CARACT. DEL ANUNCIO 1IN 13,2
La alegria, la simpatia 2,5
La musica 2,5
La frescura, la naturalidad 2.1
Otras caracteristicas del anuncio 7,3
SUBNET PERSONAJES DEL ANUNCIO M 6,5
Los personajes 3,8
La reunién familiar 3,0
NET MENSAJE I 195
El mensaje 5,0

La calidad de la carne 2,9

El ambiente elitista, exclusivo 2,6
2,5

2,5

La calidad ,
Mensaje claro y directo ,
Otros mensaje 5,6
NET CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO M 6,1 Me gusta todo: 6,4
Campafia apoyada, financiada por la UE B 2,5 No megustanada: 17,7

Unidad: Porcentaje y media - Base: Total muestra (n=608)

P09. Tras haber visto este video, ¢qué es lo_que mas le ha gustado o llamado la atencion?

2020
56,3
46,0
18,0
14,5
4,3
3,1
4,3
3,2
2,0
54
10,2
1,1
1,8
3,2
55
7,3
54
1,8
21,2
4,3
3,4
4,7
1,9
23
6,9
41
1,9

2019
54,1
44,7
17,2
17,2
3,7
1,5
51
2,2
5,6
4,2
10,5
1,6
3,6
0,9
6,6
3,6
2,8
0,8
19,9
1,9
2,6
6,1
1,1
23
7,2
6,3
3,2

© GfK



Post Test Campania
Lo que menos le gusta (Dislikes)

NET EJECUCCION DEL ANUNCIO [N 0 0

. - : , SUBNET VISUALES DEL ANUNCIO N 9,7
El ambiente elitista, exclusivo, ; Los imagenes de los ciervos 3,9
produce rechazo en poblacion general. | La ambientacion 2.1

! Oftros visuales del anuncio 4,0
SUBNET CARACT. DEL ANUNCIO BN 9 3
No llama la atencién 2,
Target Gourmet: 22,2% | 2023 Tradicional, rancio 1,7
Poco creible 1,7
La voz del anuncio 1,3
Mencionan Dislikes | 35,4% 2 ) La musica | 1,2
Otras caract. del anuncio 2,5
N° medio de respuestas | 1,3 SUBNET PERSONAJES DEL ANUNCIO B 3,4
NET MENSAJE N 17.4
A El ambiente elitista, exclusivo 10,2
_ Que fomenta la caza 3, 7%
Norma El mensaje es confuso 2,3
29.0% Otros mensaje 2,3

NET CARACTERISTICAS DEL PRopbucTO M 2,6

Me gustatodo: 35,8

No me gustanada: 5,1
Unidad: Porcentaje y media - Base: Total muestra (n=608)

P10. ¢Hay algo que no le haya gustado? En ese caso, indique lo que no le ha gustado.

GFK
ASI%ZA

2020
22,0
11,2
3,3
2,9
6,1
8,9
1,8
1,9
2,1
0,2
2,8
0,8
3,6
27
13,5
8,1
4,2
2,6
3.4

2019
21,2
9,3
2,4
0,7
6,2
8,5
2,3
2,0
1,0
2,3
1,6
4,3
16,3
9,1
5,1
1,7

’

1,4

’

3,5

© GfK
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Post Test Campania ? CFK
Perfil del video El anuncio tiene un perfil informativo bajo (me informa de algo ASICCATA
nuevo) y una persuasion baja (me anima a comprar/consumir o | Puntuaciones 8-10

buscar “carne de caza silvestre”), excepto para el segmento
gourmet que si se activa a la accion.
2023 2020 utzm

nonna Es claro, facil de entender 6.9 ) 65,0 65,3
Ahora sé que la carne silvestre es un producto de mucha tradicion 5.9 57 52,0°°% 563

35,2 .0 43,8

44,7

. . C
Media Media ©°"°%Y "

consumido

Ahora sé que la produccion es respetuosa con el medio ambiente 5.8 5,4 49,8 63,9
Ahora sé que la carne silvestre tiene muy buen sabor 32,2 23,0 5,6 5,3 50,9 57,3

Me aporta informacién interesante 5584 47 42,6 52,4

47,0% Me informa de algo nuevo o que desconocia 55 5,4 33,8 52,5
En general, el video mejora la opinién que tenia 5,4 5,0 43,6 64,0

42,0% Me anima a comprar/consumir carne silvestre 5,2 4,9 47,1 56,1
38,0% Me anima a buscar informacioén sobre la carne silvestre 5284 47 43,1 60,3
Ha aumentado el conocimiento que tengo de la carne de caza silvestre 5,1 - 36,9 52,0
Me gustaria volver a ver 5,0 - 43,7 61,7

Hace que sea mas probable que la recomiende 5,0 - 44,2 56,5

Me motiva a hablar de la carne de caza Silvestre 5,0 - 46,4 59,5

Unidad: Media de 0 a 10 puntos
Base: Total muestra (n=608) ®10a8 ®7a6 ®5a0
P11. Después de haber visto el video, valore su grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones. Utilice para ello una escalade 0 a 10



Post Test Campana "
Perfil del video ASICC AT A

. HOGARES CON| COLECTIVO
GENERO EDAD CLASE SOCIAL HIJOS GOURMET

GFK

Es claro, facil de entender 6,9 6,9 6,9 6,4 7,1 7,0 7,3 7,2 6,8 6,9 7,2 6,5 7,8

Producto de mucha tradiciéon 5,9 6,0 5,8 5,5 5,9 6,1 6,1 6,1 6,0 5,4 6,2 53 7,5

Respetuosa con el medio ambiente 5,8 5,9 5,8 5,3 5,9 6,2 6,0 6,2 6,0 5,2 6,2 5,3 7,6

Ahora sé que la carne silvestre tiene muy buen sabor 5,6 5,8 5,4 5,3 5,5 5,9 5,9 5,8 5,7 5,3 59 5,3 7,3
Me aporta informacién interesante 5,5 57 5,3 5,0 5,6 57 5,8 5,7 5,6 5,0 5,8 4,9 7,3

Me informa de algo nuevo o que desconocia 5,5 57 5,3 5,3 5,7 5,5 5,2 5,6 5,7 4,9 5,6 5,3 7,0

En general, el video mejora la opinién que tenia 5,4 5,6 52 5,0 5,5 5,6 5,5 5,7 5,4 4,9 5,7 4,9 7,5
Me anima a comprar/consumir carne silvestre 5,2 5,6 4,9 5,0 5,4 5,3 5,2 5,8 52 4,6 5,5 4,8 7,3
Me anima a buscar info. sobre la carne silvestre 5,2 5,5 4,9 51 53 5,2 51 5,7 5,2 4,7 5,4 4,9 7,5
Ha aumentado mi conocimientc 5,1 5,3 5,0 4,8 5.1 53 53 53 53 4.6 54 4,7 7,0

Me gustaria volver aver 5,0 5,2 4,9 4,7 52 5,1 52 54 5,1 4.6 53 4,6 7,3

Hace que sea mas probable que larecomiende 5,0 5,3 4,8 4,7 5,1 52 53 54 5,0 4.6 54 4,4 7,2
Me motiva a hablar de la carne de caza Silvestre 5,0 5,3 4,7 4,8 51 51 51 5,4 51 4,5 53 4,5 7.4

Unidad: Porcentaje y media - Base: Total muestra (n=608)

P11. Después de haber visto el video, valore su grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones.
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Post Test Campana ra
Perfil del video ASIC

, TAMANO DE HABITAT
ZONAS GEOGRAFICAS (habitantes)

608 124 91* 119 128  57*  59*  29** 123 162  78* 145  99* 54*

Es claro, facil de entender 6,9 6,7 70 73 68 7,1 71 5,8 6,9 70 69 70 6,7 6,8

Producto de mucha tradiciéon 5,9 54 57 6,3 6,1 6,0 58 56 57 6,0 6,1 58 57 6,0

Respetuosa con el medio ambiente 5,8 55 57 63 60 57 60 51 5,6 6,1 58 59 5,6 6,0

Ahora sé que la carne silvestre tiene muy buen saboi 5,6 5,4 55 6,1 56 52 56 57 5,3 6,0 52 57 55 5,9
Me aporta informacion interesante 5,5 4,9 53 6,2 57 51 56 54 52 59 54 55 53 5,7

Me informa de algo nuevo o que desconocia 5,5 5,1 55 59 58 47 56 4,5 5,0 57 53 56 56 6,1

En general, el video mejora la opiniéon que tenic 5,4 4,9 5,5 6,0 5,6 4,8 5,6 4.4 5,2 5,8 5,1 53 54 5,8

Me anima a comprar/consumir carne silvestre 5,2 4,6 50 6,1 56 51 5,1 3,9 53 54 50 51 5,2 5,8

Me anima a buscar informacién sobre la carne silvestre 5,2 4,6 50 59 55 46 52 51 51 55 50 51 5,0 5,6
Ha aumentado mi conocimientc 5,1 4,4 5,1 59 54 46 54 44 4,7 55 49 50 54 5,6

Me gustaria volver aver 5,0 4,3 5,0 5,8 54 47 50 41 5,0 53 48 49 5,0 5,5

Hace que sea mas probable que larecomiende 5,0 4,2 49 58 54 49 48 47 5,0 51 49 5,1 5,0 5,6

Me motiva a hablar de la carne de caza Silvestre 5,0 4,4 46 59 53 48 51 4,7 5,0 52 48 50 51 5,6

Unidad: Porcentaje y media - Base: Total muestra (n=608)

P11. Después de haber visto el video, valore su grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones.
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Post Test Campania
ASI@‘ ZA GFK

Impacto y valoracion carteleria

(" )
¢ Recuerda haber visto alguna de Valoraciéon de campaiia
estas imagenes o mensajes? (video +carteleria)
Colectivo
T2B 47,3 Gourmet
66,3%
B Muy buena
6,7 mBuena
——1
Ni buena ni mala
2023
® Mala
Conoce y ha consumido carne de ¥ Muy mala o~
caza Silvestre U12M: 12,3% 63
. o
Target Gourmet: 18,9% B2B
Unidad: Porcentajes y medias \_ Yy,
Base: Total muestra (n=608)
A continuacion le vamos a mostrar una imagen publicitaria. ;Habia visto anteriormente alguna de las imagenes o mensajes que contiene? P13 [S] Teniendo en cuenta © GfK 36

tanto el video como la imagen publicitaria que le hemos mostrado, considera usted que esta publicidad es...



Intencion de consumo futuro
Carne de caza silvestre

¢, Consumira Carne de caza Silvestre
en los préximos 12 meses?

GFK
ASI%ZA

505 53,6 Tras mostrar la campana

La creatividad mostrada no
2020 2023 i modifica los habitos de
i consumo en poblacion

general.

Target Gourmet: 85,7%
Ambito rural: 60,5%

Unidad: Porcentajes y medias
Base: Total muestra (n=608)

53,5 55’0 88,5%

Consumira en Target
los préximos Gourmet
12 meses
2020 2023
90,3%
Target
62,1 67.4 Gourmet
Le gustaria
consumir en
los préximos
12 meses
2020 2023

HO06 En los préximos 12 meses ;Comprara o consumira carne de caza Silvestre?/ P12 En los préximos 12 meses ;Comprara o consumira carne de caza Silvestre?
P13 Independientemente de su respuesta anterior, enlos proximos 12 meses ¢ le gustaria consumir carne de caza Silvestre? © GfK 38
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Diagnostico
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Diagnéstico '
Asét‘}f-\z,a\ GFK

El conocimiento y consumo de “la carne de caza silvestre” se mantiene estable:

» EI 58,1% de la poblacién espafola dice conocer correctamente lo que es la “carne de caza silvestre”,
definiéndola principalmente por el tipo de vida en libertad del animal. La tasa de notoriedad de este tipo de
carne se mantiene sin cambios significativos (53% en 2020). Como ya se identific6 en 2020, esta
proporcién aumenta de manera significati va hasta el 72,8% en el caso del colecti vo “Gourmet”, core target
de la campana de promocion.

* Un 35,6% dice consumir “carne de caza silvestre” al menos una vez al afno, (29,3% en 2020), proporciéon
que aumenta significativamente hasta el 59,4% en el caso del target “Gourmet”.

20 2023

Colectivo Total Colectivo

Gourmet ele]olF=Teifo]g! Gourmet
Conocimiento 53,0% 61,6% 58,1% 72,8%
Consumo 29.3% 49.2% 35,6% 59,4%

© GfK
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Diagnostico
ASI@\ZA GFK

Los resultados siguen reflejando desconocimiento y confusion ya que...

*  Un42,0% no sabe lo que es la “carne de caza silvestre”.

Y continua existiendo una tasa de la poblacion que dice haber consumido carne de caza pero no sabe qué es la

“carne de caza silvestre”, el 10,9%.

;Sabe lo que es la carne de

caza silvestre? ¢ Consume carne de

caza Silvestre al menos

A una vez al afio?

Un 42% de la 53,0 58,1
poblacion
espafiola Carne de “caza silvestre” 2023
desconoce la
carne de caza u : n
<ilvestro. Carne de “caza silvestre” 2020 29.3 15,7
2020 2023 mLa conoce y ha consumido U12M
= No la conoce pero la ha consumido U12M

No la ha consumido U12M

© GfK 41



Diagnostico

No se observan cambios en el analisis de los frenos al consumo de este tipo de carne, respecto a la medicion
anterior:

« Centrando el analisis entre aquellos que no consumen carne de caza se constata que el 55,1% de las
barreras son franqueables, ya que los motivos que sefialan para no consumir pueden superarse mediante
acciones y estan centradas principalmente en la dificultad para encontrar el producto (distribucion), el
desconocimiento, la falta de costumbre este producto, estos dos ultimos frenos pueden ser subsanados con
acciones de comunicacion y promocion. Entre los frenos con mayor dificultad de intervenir se situa el sabor, ya
en un segundo lugar y a gran distancia se sefialan: estar contra la caza, el precio, y no consumir carne.

+ Entre aquellos que consumen con baja frecuencia carne de caza los motivos para no consumirla con mayor
asiduidad son mayoritariamente franqueables (60,3%) y se centra en la dificultad de encontrar el producto
(42,5%). Elresto de motivos principales sefialados es mas dificil intervenir: el precio (23,9%) y el sabor (13,6%).

© GfK 42



Diagnostico

ASI@ZA

Target Gourmet

Eficacia global de la

~ Baja Medio-alta
campana
Impacto 8,6% Medio 19,8% Alto

Mensaje transmitido Correcto Correcto

Valoracion global 53,7% Baja 75, 7%

Mencionan Likes 77,0% Bajo 87,5% Alto
Mencionan Dislikes 35,4% Alto 22,2%

Perfilinformativo Bajo Medio

Perfil persuasivo Bajo Alto

(escala 0 a 10)

© GfK
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Conclusiones )
ASI?N:C GFK

1. La campana ha funcionado especialmente bien en el colecti vo gourmet (representa el 10,5% de la
poblacién) al alcanzar un mayor impacto y un alto nivel de persuasiéon ya que el spot le incita a
buscar informacion y a consumir o comprar la “carne de caza silvestre”. El segmento “Gourmet”,
aunque minoritario, es importante ya que tiene un mayor conocimiento y consumo de la “carne de
caza silvestre”.

2. En el ambito rural donde el conocimiento y el consumo de este tipo de carne es
significativamente superior al de la poblacién general, la campafna ha tenido un impacto
elevado, sin embargo la valoracion del anuncio en este ambito es baja.

3. Mejora significativa de la imagen en los aspectos de contribucién al desarrollo de zonas rurales y
conservacioén de la naturaleza.

La carme de caza silvestre contribuye al desarrollo de las zonas rurales iy 238 374 BRIl 6,6 1+

La carne de caza silvestre contribuye a la conservacion de la naturaleza 322 20,2 34,6 kN 6,2 2 §
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iMuchas gracias!
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Escuelas de hosteleria
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nierprofesional de la Carne




ESCUELA DE HOSTELERIA . O oA
DE CASTILLA LA MANCHA CCAzn DBERGARN

4 de mayo de 2022




FSCUELA SUPERIOR DE DaERCARn.
OSTELERIA DE MADR|D " Seaininiat

5 de mayo de 2022




ESCUELA DE HOSTELERIA

3 BERGARKN

—— - - - - - ——— - WO — -
D | O | | D O de la C za OUR BARRELS MAKE THE DIFFERENCE

9 de mayo de 2022




ESCUELA DE HOSTELERIA
A © BERGARN
SIMONE ORTEGA ‘

31 de mayo de 2022




ESCUELA DE HOSTELERIA
, @ BERGARN
DEL SUR MADRID AZN @ BERGARD

1 dejunio de 2022




HOTEL ESCUELA D aERCARD.
DE MADRID L4 P BERGARE

7 de junio de 2022




HOTEL ESCUELA
ASICC ® BERGARN

8 de junio de 2022

IORNADAS DE
IMACION
SGUELAS

IKSTELERIA
S



BASQUE CULINARY D BERGARR

11 de octubre de 2022




ESCUELA DE HOSTELERIA
EFA LA SERNA

3 BERGARKN

OUR BARRELS MAKE THE DIFFERENCE

18 de octubre de 2022




ESCUELA DE HOSTELERIA
ESAH MADRID

25 de octubre de 2022

) BERGARN

| 3ARRELS MAKE THE DIFFERENCE




ESCUELA DE HOSTEL

® BERGARN

OUR BARRELS MAKE THE DIFFERENCE

MOM CULINARY INS

27 de octubre de 2022




ESCUELA DE HOSTELERIA
Y TURISMO CARTAGENA

2 de noviembre de 2022

3 BERGARKN

OUR BARRELS MAKE THE DIFFERENCE




-SCUELA DE HOSTELERIA
-UNDACION TOMILLO

1 de febrerode 2023

® BERGARN

OUR BARRELS MAKE THE DIFFERENCE




ES ALPAJES O BEROAm:
HOSTELERIAY TURISMO I

1 de marzode 2023
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Trabajo asesoria
técnica veterinaria
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MEMORIA DE ACTIVIDADES

ASESORIA TECNICA VETERINARIA

o Carne de Cora

veterinaria
e

ELABORACION DE DOCUMENTOS TECNICOS

e ALEGACIONES A LA ESTRATEGIA NACIONAL DE LA CAZA (E
INTERLOCUCION TRAGSA Y MAPA PARA SU INCLUSION EN ULTIMO
BORRADOR QUE SE SOMETA A EXPOSICION PUBLICA). DESTACAN LA
INCLUSION DE:



o MEDIDAS PARA FOMENTAR LA COMERCIALIZACION Y CONSUMO
DE CARNE DE CAZA EN LA MEDIDA 1.1.1.

%% e Estrategia Nacional de Gestion Cinegética
q FECAYAMBTAOON | Objetivo 1

Meta 1.1 Compatibilizar y potenciar la caza como actividad econdmica dinamizadora del medio rural y
como elemento de lucha contra la despoblacion con un modelo sostenible

Medida 1.1.1 La caza como elemento de lucha contra la despoblacion

Accion Propuestas o Actuaciones

Potenciacion del desarrollo de planes empresariales de mantenimiento vy
recuperacion del aprovechamiento cinegético como patrimonio natural,
empoderando jovenes y mujeres de las zonas rurales.

Facilitacion de medidas de desarrollo para el establecimiento de jovenes agricultores
que permitan la recuperacion del aprovechamiento cinegético.

* Puesta en marcha un programa de asesoramiento a iniciativas emprendedoras en
sector cinegético, en particular en relacion con la comercializacion e
internacionalizacion de sus productos.

Medidas para fomentar la comercializacion y el consumo de carne de caza (PNGJS):

- Promover las medidas necesarias para fomentar y facilitar la comercializacion y el
consumo de carne de caza en condiciones sanitarias adecuadas y de acuerdo con las
recomendaciones dietéticas de los organismos sanitarios de referencia.

- Impulso de la habilitacion de salas de despiece y transformacion, particularmente en
el ambito rural, con los controles sanitarios establecidos en la normativa, para
facilitar la comercializacion de la carne de fauna silvestre de acuerdo con las
recomendaciones nutricionales pertinentes.

- Favorecer la formacion reglada sobre inspeccion veterinaria oficial y actualizacion

Accion 1.1.1.2
Fomento del
desarrollo de

empfel-g:::has ¥ en decomisos totale.s o parciales por Ees:sones con:lpat'rb!es con r:itertas enfermedades.

Lo # Consensuar herramientas que promocionen la igualdad de género en el entorno
rodalos s laboral de las actividades del sector cinegético.

negocio * Fomento de la figura de Contrato territorial para evitar la despoblacion y crear y

conservar el empleo, de conformidad al Real Decreto 1336/2011, de 3 de octubre,
por el que se regula el contrato territorial como instrumento para promover el
desarrollo sostenible del medio rural (Consultar Accidn 2.6.2.2).

o LA PROMOCION DE LA COMERCIALIZACION Y EL CONSUMO DE

CARNE DE CAZA Y VALORIZACION DE SANDACH DERIVADOS DE
ACTIVIDADES CINEGETICAS, SEGUN LA NORMATIVA VIGENTE Y
LAS RECOMENDACIONES NUTRICIONALES DE LOS ORGANISMOS
DE REFERENCIA EN LA MEDIDA 2.3.3

bl & £ e | e Estrategia Macional de Gestion Cinegética
ﬁ PESCA Y ALMENTAZION



Meta 2.3 Criterios generales de gestion sostenible de especies cinegéticas y de especies relacionadas

Medida 2.3.3 Gestion de las poblaciones sobreabundantes

Accion Propuestas o Actuaciones

+ En los Parques Macionales, fomento de la posible colaboracion de los cazadores
en los controles poblacionales previstos en las condiciones que establece el
Plan Director de la Red de Parques Nacionales.

+ Evaluar la eficacia de los métodos de control empleados sobre las especies
cinegéticas sobreabundantes, mediante la recogida, analisis y valoracion de los
resultados.

* Autorizacion e impulso de métodos complementarios de caza con arma de fuego
especialmente en zonas de seguridad e infraestructuras lineales.

+ Potenciacion de la presencia de depredadores de aquellas especies en las que
existan problemas por superpoblaciones.

Accién 2.3.3.1 » Definicion y dimensionamiento de la responsabilidad de los titulares de
infraestructuras en relacién con la prevencién, control y seguimiento de las
poblaciones que fomentan y los dafios, para lo que se podran requerir los
apoyos técnicos vy juridicos necesarios. (Consultar Acciones 1.5.4.2, 2.3.2.2 y
4.1.1.2).

+ Consideracion de la actuacion de la gestion cinegética profesional para el control
de poblaciones cuando la capacidad de los cazadores no sea suficiente.
(Consultar Accion 1.1.1.2).

* Promover la comercializacidn y el consumo de carne de caza y valorizacion de
SANDACH derivados de actividades cinegéticas, segun la normativa vigente y
las recomendaciones nutricionales de los organismos de referencia.

* Respecto a la gestion de habitats para minimizar los dafios de las especies
cinegéticas consultar las Acciones 1.4.2.2, 23.3.2, 2333y 2334

Recomendaciones
generales para
poblaciones
sobreabundantes

o EN COLABORACION CON ASICCAZA (ASOCIACION
INTERPROFESIONAL DE LA CARNE DE CAZA), O CUALQUIER OTRA
INTERPROFESIONAL DEL SECTOR QUE PUEDA SURGIR, ANALIZAR
LA POSIBILIDAD DE APORTE DE LOS DATOS PROVINCIALES
PROVENIENTES DE CACERIAS QUE PUEDAN COMPLEMENTAR
LOS DATOS DE CAPTURAS EN LA MEDIDA 3.2.2

bl & £ e [ Estrategia Macional de Gestion Cinegeética
‘i FESCA Y ALIMENTAZION




Meta 3.2 Mejora y desarrollo de contenidos del Inventario Espafiol de Caza y Pesca en materia de caza

Medida 3.2.2 Integracion de otras fuentes de informacion en las estadisticas cinegéticas

Accion Propuestas o Actuaciones

+ En colaboracion con ASICCAZA (Asociacion Interprofesional de la Carne de Caza), o
cualquier otra interprofesional del sector que pueda surgir, analizar la posibilidad
de aporte de los datos provinciales provenientes de cacerias que puedan
complementar los datos de capturas.

+ Integracion de los datos procedentes de iniciativas promovidas desde el sector
cinegético, universidades, entidades cientificas, asociaciones, ONG y aquellas
promovidas por organismos internacionales en las que Espafia participe.

Accion 3.2.2.1
Establecimiento
de acuerdos
con entidades
publicas y
privadas

o ACUERDO DE PUNTOS DE CONSENSO A PROPONER A LAS
ADMINISTRACIONES COMPETENTES EN LA NORMATIVA
SECTORIAL CORRESPONDIENTE A LAS SIGUIENTES MATERIAS....
CAZADOR FORMADO, MODELOS DOCUMENTALES SANITARIOS
PARA EL TRANSPORTE DE CANALES, CONDICIONES DE
INSTALACIONES COMO LAS ZONAS DE FAENADO O CENTROS DE
RECOGIDA, SANDACH, ANONIMIZACION DE DATOS PERSONALES
EN LA TRAZABILIDAD DE LA CARNE DE CAZA Y SU
COMERCIALIZACION...

il el | s s Estrategia Macional de Gestion Cinegeética
‘E FESCA Y ALIMENTAZION



Meta 4.1. Potenciar la coordinacion interadministrativa horizontal y vertical en todos los ambitos que se
interrelacionan con la gestion cinegética

Medida 4.1.1 Optimizacion del funcionamiento del Comité de Caza

Accion Propuestas o Actuaciones

* Acuerdos metodoldgicos comunes de determinacion de la sobreabundancia a partir
de parametros o indicadores, con el apoyo cientifico que sea necesario.

* Definicion de las modalidades de caza en sus distintas acepciones, de forma que los
datos referidos a ellas sean comparables entre si. (Consultar la Accidn 3.1.2.1).

* Fomento de un acuerdo metodolagico en relacion a las cuestiones sefialadas en la
Accidn 2.2.3.2, relativa al contenido de planes cinegéticos y planes anuales de
aprovechamiento.

* Elaboracion de criterios comunes con respecto a los requisitos técnicos de los
cercados y vallados, respetando la normativa vigente.

* Acuerdo de puntos de consenso a proponer a las Administraciones Competentes en
la normativa sectorial correspondiente a las siguientes materias: el uso de vallados
cinegéticos y la suplementacion de alimento, construccion y uso de muladares,
tenencia y sanidad de perros de caza y rehalas, transportes, desinfeccion de
vehiculos, cazador formado, modelos documentales sanitarios para el transporte
de canales, condiciones de instalaciones como las zonas de faenado o centros de
recogida, SANDACH, anonimizacion de datos personales en la trazabilidad de la
carne de caza y su comercializacion, obtencion de licencia de utilizacion de red

Accion 4.1.1.2
Fomento del
tratamiento de
determinados
temas por el
Comité de Caza

radioeléctrica y medios y procedimientos prohibidos para la caza.

e FELABORACION DE PROPUESTAS DE LA INTERPROFESIONAL DE LA
CARNE DE CAZA AL MAPA RESPECTO A

o PROMOVER EL DESARROLLO DE NORMATIVA NACIONAL SOBRE
TRAZABILIDAD Y SEGURIDAD ALIMENTARIA DE LA PRODUCCION
DE LA CARNE DE CAZA

o MEJORA DE LA INFORMACION SECTORIAL DE LA PRODUCCION
DE CARNE DE CAZA SILVESTRE PROMULGADA POR EL MAPA

o MODIFICACION PARCIAL DEL REAL DECRETO 50/2018, DE 2 DE
FEBRERO, POR EL QUE SE DESARROLLAN LAS NORMAS DE
CONTROL DE SUBPRODUCTOS ANIMALES NO DESTINADOS AL
CONSUMO HUMANO Y DE SANIDAD ANIMAL, EN LA PRACTICA
CINEGETICA DE CAZA MAYOR.

e ALEGACIONES PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE SE REGULAN LAS

CONDICIONES SANITARIAS DE LA CARNE DE CAZA EN ANDALUCIA CON
DESTINO A CONSUMO HUMANO.




CONTENIDOS DECALOGO SOBRE EL CONTROL DE LAS POBLACIONES DE
JABALI DEL GOPREVPPA QUE BENEFICIEN AL SECTOR DE AL CARNE DE
CAZA. NOTA: SIN CARGO ECONOMICO A LA INTERPROFESIONAL.

%; sobre el control de las
= poblaciones de jabali

Promover un mayor valor anadido
de la carne de caza para
incrementar el interés por

la actividad cinegética sobre el jabali

o INFORME SITUACION DECOMISOS EN EXTREMADURA Y
PROPUESTAS DE MEJORA

ASISTENCIA TECNICA EN REUNIONES
SECTORIALES Y ACTIVIDADES FORMATIVAS
VINCULADAS

CONSEJERIA DE SANIDAD DE CASTILLA LA MANCHA: ARMONIZACION
DE CRITERIOS PARA TRASLADO DE PIEZAS DE CAZA SIN DESOLLAR
REUNION JUNTA DIRECTIVA INTERPROFESIONAL Y ACLARACIONES
TECNICAS Y NORMATIVAS. MESA DE TRABAJO: MEJORA EN LA
PRODUCCION DE CARNE DE CAZA

REUNION SECRETARIA GENERAL TECNICA DEL MAPA (Y REDACCION
NOTA PRENSA)



MESA DE TRABAJO AESAN SOBRE CAZADOR FORMADO Y GUIA DE
APLICACION REAL DECRETO 1086/2020

Dossier grdfico de algunas de estas reuniones

MESA DE TRABAJO
“MEJORA EN LA PRODUCCION

DE

CARNE DE CAZA”

V, e vy
|1 e, i
/1 - i

ASIC



ELABORACION Y PUBLICACION CON AESAN DE GUIA DEL SECTOR DE LA
CARNE DE CAZA EN ESPANA PARA EL CUMPLIMIENTO DEL REAL
DECRETO 1086/2020, DE 9 DE DICIEMBRE, POR EL QUE SE REGULAN Y
FLEXIBILIZAN DETERMINADAS CONDICIONES DE APLICACION DE LAS
DISPOSICIONES DE LA UNION EUROPEA EN MATERIA DE HIGIENE DE LA
PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE LOS PRODUCTOS
ALIMENTICIOS Y SE REGULAN ACTIVIDADES EXCLUIDAS DE SU AMBITO
DE APLICACION. PARA CAZA MAYOR Y MENOR

PARTICIPACION EN GRUPO DE TRABAJO DE AESAN PARA ARMONIZAR
FIGURA DEL CAZADOR FORMADO EN SANIDAD ANIMAL E HIGIENE
ALIMENTARIA



DESARROLLO Y MEJORA DE DECRETOS AUTONOMICOS SOBRE LA
COMERCIALIZACION DE CARNE DE CAZA (ANDALUCIA Y
EXTREMADURA)

ARMONIZACION EN LA APLICACION DEL REGLAMENTO DELEGADO (UE)
2021/1374 DE LA COMISION DE 12 DE ABRIL DE 2021QUE MODIFICA EL
ANEXO Il DEL REGLAMENTO (CE) N.O 853/2004 DEL PARLAMENTO
EUROPEO Y DEL CONSEJO SOBRE REQUISITOS ESPECIFICOS DE HIGIENE
DE LOS ALIMENTOS DE ORIGEN ANIMAL (CENTROS DE RECOGIDA DE
CARNE DE CAZA Y REGISTROS SANITARIOS)

ESTUDIO DE IMPACTO ECONOMICO SOBRE GESTION SANDACH DE
ACTIVIDADES  CINEGETICAS; Y POSIBLES ALTERNATIVAS DE
VALORIZACION.

ESTUDIO SOBRE ARMONIZACION DE TRAZABILIDAD DE CARNE DE CAZA
-BERGARA
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Asiccaza - Asociacién - X
e Interprofesional de la Carne de

Caza

14min - Q

#& Si estas pensando el menu de #Navidad, te
dejamos ideas para sorprender en la mesa con
platos con #carnedecaza.

© JARA Y SEDAL
Diez ideas de cocina de caza para poner en tu
mesa estas Navidades

&)\ Asiccaza - Asociacion Sl
W |Interprofesional de la

Carne de Caza

2h-@

< ¥Nuestro compafiero y embajador de
la carne de caza, Luis Alberto Lera ha
conseguido una ' estrella Michellin,
gracias a su propuesta de cocina
cinegética desde Castroverde de Campos

=

iEnhorabuena y gracias por seguir

impulsando la carne de caza! ¥

DE (@, CASTILLAY LEON

Asiccaza - Asociacion
Interprofesional de la Carne de

Caza

1Th-Q

v Hoy te traemos otra receta sorprendente con
#carnedecaza.

iincluyela en tu dieta! Te va a sorprender

#recetas #sabor #gastronomia #carnesilvestre
#cocinar

CANALCOCINA.ES
ELESPANOL.COM Cocina la receta Pasta rellena de jabali con verdura

El restaurante Lera por fin toca el cielo y confitada de Nicola Poltronieri

consigue su primera estrella Michelin
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Hoy traemos unos consejos de la mano del gran
chef .z Oscar Hernando, donde nos habla de los
mejores platos de #carnedecaza para cocinar junto
a unas exquisitas salsas.

¢ Te animas a preparar un plato? jTe encantara! "‘".g.

OelDiario.es

ELDIARIO.ES
Todo lo que necesitas saber sobre la carne de caza
para disfrutarla esta temporada
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Hoy os traemos un plato algo mas sofisticado, pero
igualmente delicioso y facil de hacer, se trata de un
exquisito lomo de ciervo en su jugo elaborado con
ingredientes como brandy y vino tinto para darle un
gran sabor al ingrediente principal: la #carnedecaza
ilntenta este nuevo plato, repetiras!

#recetas #gastronomia #carnedecaza #ciervos

CANALCOCINA.ES
Cocina la receta Lomo de ciervo en su jugo de Iiiaki
QOyarbide
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Y Asiccaza se suma a la gran iniciativa de
#BasuradeNavidad donde se lucha contra el
desperdicio de la comida y se fomenta dejar esta
comida para los mds desfavorecidos.

), Ademas incluye una calculadora para poder
saber con exactitud la comida que necesitaremos
para evitar asi el desperdicio y la contaminacion del
medio ambiente{y.

iUnete por ti, por los demds y por el planeta!
https://basuradenavidad.es/

e comida
acaban €en

la basu
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Espafia es conocido por su gran y variada
gastronomia, dentro de la cual la carne de caza
tiene un importante protagonismo, tanto ... Ver mas

QCOM.ES
Mas del 90 % de la carne de caza que se produce
en Espaiia es exportada



£ Asiccaza - Asociacién e X
& |nterprofesional de la

Carne de Caza

3h-@

£Quién dice que en casa no se puede ser
un gran chef? Queremos que tu casa sea
el mejor restaurante y una de las mejores
maneras de conseguirlo es con un plato
de #carnedecaza con esta genial y facil
receta de codornices en arroz.

iTe encantaré! 232
#recetas #gastronomia #carnedecaza

https://sevilla.abc.es/gurme/recetas
/codornices-con-arroz/

SEVILLA.ABC.ES
Codornices con arroz - Gurmé
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M™mAsiccaza divulga la presencia de la
#carnedecaza en el sector carnico aleman, siendo
este uno de los principales exportadores
|Lz/Puedes verlo a través de este link ' 53"

Gilberto Sanchez
Dir. Export. EL POZO ALIMENTACION

DNA-TV.DE
Deutschland, der Marktfiihrer unter den fiihrenden
Unternehmen. (Informatives DNA TV 03). - DNA ...

e Asiccaza - Asociacion
Interprofesional de la Carne de Caza

26 ene. - &
() Asiccaza habla en ADN TV sobre las
formaciones hosteleras de #carnedecaza que

tiene la Interprofesional con el fin de potenciar
su consumo.

| Puedes ver la entrevista aqui 12' 22"

\

Carne de Caza

's Caza de ESPANA
Jaime Hurtado Qon
TV

Director Garente ASICCAZA

ADN-TV.ES
2022, un afno de cambio en la normativa
comunitaria que afecta a la comercializacion...
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.4 Hoy toca ponerse el mandil de chef para elaborar
este tartar de #corzo que va a dejar boquiabiertos a
tus comensales. Un plato sencillo y delicioso.

¢ Te animas? =&

#carnedecaza #recetas #gastronomia

LAKASA ES
Tartar de corzo
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¥ iHoy os traemos una facil y gustosa receta de
conejo escabechado con jugo de naranja.
jAnimate a prepararla en casa! =2

#recetas #carnedecaza #asiccaza #gastronomia
#conejo

SEVILLA.ABC.ES
Conejo escabechado - Gurmé

NADA POR ESCRITO - Opinién i

Noticias

ASICCAZA llevara a cabo una campafia de accién social y
promocion de la carne de caza con el patrocinio de Rifles

Bergara

a Asociacion Interprofesional de Ia Carne de Caza
I Silvestre (Asiccaza) con el patrocinio de Rifles
Bergara levar4 a cabo un nuevo proyecto de Res-
ponsabil ial Corporativa y i6n de lacarne
de caza que arrancaen las Navidades y s desarrollard a

o largo de 2022.
De esta manera, se distribuirdn clentos de raciones de

4

cial

un chef de reconocid
Ademés, a lo largo del aia s trabajara con diversas
Escuelas de Hosteleria, a las que se donard el producto y
«can las que se colaborard en Ja formacion de los alumnos.
Hay gue destacar que la Carme de Caza Silves-
tre es uno de los pilares esenciales de la alta
gastronomia y una tradicién culinaria en toda

Europa.

La actlvidad cinegética ha desarroliado alo
largo de los siglos unas elaboraciones impres-
cindibles y, sin elias, la cultura gastronomica
actual no se entenderia de igual manera, Por
ello,la Asociacian Interprofesional dela Carne
de Caza tiene entre sus principales obietivas
promover un aumento del valor y del consumo
de la Carne de Caza, asi como |a formacion de
1os futuros chefs a través de las escuelas de
hosteleria, con loque se quiere potenciar & im-
pulsar ¢l consuma de este producto en Espana.

Asi, en este proyecta se les presentaran las
propiedades de estas carnes v se les explicara
cbmo enfrentarse a ellas. Ademas, se llevaraa
los alumnos a conocer los praceses de produc-
cién de la carne de caza en el campoy su pro-
cesado y comercializacion en las industrias
cérnicas para que conozcan de primera mana
la realidad del sector.

Caza EXTREMADURA

Hay que comer carne

de caza

El ministro de Consumo ni siquiera
propone como alternativa la carne de
los animales que viven més felices y el
libertad. La ideologia manda...

fles Bergara gracias a la colaboracién que mantienen’
ambas entidades. Asiccaza apradece el apoyo y el com-
promiso de esta empresa, que una vez més deja clard $U
apuesta por el sector cinegético ¥ su compromiso con
esta actividad en general y con la carne de caza en parti-
cular. #
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EL LIBRO con el que més he llorado es
Adios, Cordera, de Clarin. El momento
de més llantina es cuando los nifios Pi-
niny Rosa se tienen que despedir de la
vieja vaca Cordera porque su padre, que
ha enviudado, se ve obligada a venderla
para sobrevivir.

No hay mirada més acusadora (aun-
que, en realidad, sea mas bien introspec-
tiva) que la de los animales camino del
matadero. Afortunadamente, en Espafa,
salvo excepciones, se cumplen todos los
requisitos para garantizar el bienestar (de

subyace en las declaraciones del ministro
Garzén, que solo pueden considerarse
como ineptas. Los animales que mejor vi-
ven en libertad son los que estdn en las
fincas/cotos sociales de caza y que son
abatidos cada fin de semana por los cien-
tos de miles aficionados registrados en
nuestro pais. (La Federacion estima casi
un millén de licencias y los millonarios
son un porcentaje infimo).

no) es menos contaminante que esos
aguacates para la tostada que gastan tan-
tisima agua. ¢Es cara esta carne? Estos
dias, el kilo de venado se pagaba a tres
euros y el de jabal, a dos. Por otro lado,
setrata de carnes sin medicamentos, sin
grasasy... de animales que han sido feli-
ces y libres. (Habria que criticar el ver-
gonzoso control de poblacién que se ha-
ce en los parques nacionales. Desde hace

NADA POR ESCRITO

alguna manera) y la salud de
dedicados al consumo humano. También,
amuchos les dan pena los pulpos porque

EMILIA
LANDALUCE

carne de caza

Hay que comer

son pero...

En cualquier caso, resulta curiosa la
defensa que se hace de la ganaderia ex-
tensiva desde la izquierda sin tener en
consideracion las limitaciones y los cos-
tes que supone para esta ganaderia, por
ejemplo, la prohibicién de la caza del lo-
bo. (De la que es plenamente consciente
Planas, titular de Agricultura).

Luego esti la cuestién ideolégica que

En Espana, salvo en los pueblos y estos
dias en los restaurantes, se consume po-
ca carne de caza. (Sobre todo silo com-
paramos con Alemania). Sin embargo,
los paletos de ciudad deberian ser cons-
cientes de que un venado abatido en una
monteria (0 mejor si es de caza selectiva,
con un tiro en el codillo y sin estrés algu-

unos meses les meten en una jaula mini-
ma donde las ciervas viven aterradas sus
ltimos minutos).

¢Ha dicho algo Garzén al respecto?
¢Acaso no seria una buena alternativa?
Como en muchos asuntos, ideologia y eco-
logismo (el de verdad) van por sendas
muy, muy diferentes.

Asiccaza - Asociacion
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), 0s dejamos mds trucos y consejos para cocinar
la #carnedecaza y cual es la mejor guarnicién para
acompanar los platos.

iOs encantardn! >

21 mar.

#guarniciones #asiccaza #recetas
#trucosparaplatos

CONSUMER.ES
Carnes de caza: trucos de cocina y sugerencias de
guarnicion - Eroski Consumer

““Hoy se celebra el Dia Mundial de |a Maturaleza y
la Vida Salvaje. Te animamos a celebrario
preparando esta hamburguesa de ciervo. &
jacompéfialo con patatas y disfruta de este dial &2
firecetas #hamburguesas #asiccaza #gastronomia
#ciervo #CameDeCaza

Asiccaza - Asociacion
Interprofesional de la Carne de Caza
IAmar, - D

hitps:/fwww.directoalpaladar.com/recetas-de-carne
s-y-aves/hamburguesa-de-ciervo-receta-para
-sorprender?fbelid=
IwARZHScUGdIxCeFzR55TENdThy_folAzICRwmQ
_TqQ3Ecol9FXRJEI6GAVES-K

5d-Q

Asiccaza - Asociacion
Interprofesional de la Carne de Caza

iComenzamos! ASICCAZA llevara sin descanso la
carne de caza a las escuelas de hosteleria. Los
alumnos de 29 escuelas recibiran una formacion
especifica en carne de caza durante este 2022. Ayer
arrancamos en Aranjuez, en la escuela de hosteleria
|IES Alpajés con Javier Chozas como cocinero
formador y més de 50 alumnos que aprendieron a
cocinar la carne mas natural y sostenible, nuestra

#carnedecaza Jo '
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) El Grupo Operativo de prevencién
frente a la Peste Porcina Africana (GO
PREVPA) del que Asiccaza forma parte,
contintia con su labor formativa con el
taller online especializado en “Innovacion
en mejora de la eficacia cinegética para
la regulacion de poblaciones de jabali”,
dirigido al subsector cinegético y
personal de las administraciones
publicas.

““Este taller gratuito se impartira en tres
fechas distintas para facilitar la
asistencia: el 11 de mayo y 14 de junio en
horario de mafiana (10:00-13:20h.) y el 7
de junio en horario de tarde
(16:00-19:20h.).
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““ La manifestacién #20MRural comenzara en

Atocha a las 11.00h ante la prevision de una
asistencia masiva.

)¢ Se esperan mas de 200.000 personas para
reivindicar un futuro para el campo.

) Més informacion: https://bit.ly/RMan20M
iNos vemos en Madrid por la #carnedecaza!

Cibeles

Neptuno

=% Plaza Emperador Carlos V
Ministerio de Agricultura

Hora

. concentracién:
1M.NAN L

20M -~
RURIAL

20MRURAL ES
El 20M Rural prevé reunir a mas de 200.000
personas para reivindicar un futuro para el campo
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._Asiccaza se suma a la iniciativa 'Cazadores con
Ucrania'. Recogida de alimentos y bienes de

primera necesidad para los afectados por la guerra.

«Del 17 al 20 de marzo se recogeran alimentos,
material sanitario y otros productos de primera
necesidad que se enviaran para ayudar a las
familias ucranianasQ)'_

#Cazadoresconucrania

RECOGIDA DE ALIMENTOS Y MATERIALES
EN LA FERIA CINEGETICA
#NOALAGUERRA
FECAZA.COM
‘Cazadores con Ucrania’, la iniciativa para ayudar a
los afectados por la guerra desde el sector cineg...
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. ~Desde ASICCAZA queremos dar la enhorabuena
a Luis Lera por su merecido premio Alimentos de
Espafia®.

Gracias Luis por tu defensa de la caza y por
abanderar la carne caza. Con tu permiso
transcribimos el breve discurso ante el Ministro
Luis Planas. No tiene desperdicio, un discurso lleno
de verdad y con sabor a monte.

.\ Desde la interprofesional siempre estaremos
agradecidos por tu inmensa labor.

Discurso:

"Muchas gracias. Estoy muy contento por participar
un afno mas en este Congreso y hoy
particularmente agradecido por lo que supone para
mi recibir este premio, que reconoce la defensa del
producto.

En el caso del Restaurante Lera, ese producto no es
otro que la carne de caza, un alimento que cumple
todos los puntos del discurso actual. Es sano, de
cercania, kildbmetro 0, sostenible, de economia
circular...Todo esto que ahora parece moda, es
simple tradicion, es lo que siempre fue.

Ademas, la caza no entiende de desabastecimiento,
ni coste de produccion o de transporte. Por eso,
cazar nos hace mas libres, menos dependientes,
mas autosuficientes. Lo salvaje no se agota en el

lineal del supermercado, porque nunca estuvo ni
estara alli.

La caza también es cultura, una cultura ancestral no
siempre apreciada y en muchas ocasiones
denostada por una sociedad modera y urbanita,
desconocedora de su entorno y ajena a él.

No estoy solo en esta reivindicacién. Hace tan solo
unos dias, fueron miles las personas que se
manifestaron a favor de esta practica y hoy quiero
compartir este premio con todos ellos.

Muchas gracias.’

pa.n

= glimenfosd €2
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+w Hoy os hablamos del escabeche:
Tradicionalmente se empleaba con
codornices y perdices, pero también
da mucho juego con las demas carnes
salvajes.
J»Se usd durante siglos como método
de conservacion y hoy es tendencia
por la excelencia de sus resultados.

/"0s dejamos una receta de Javier
Chozas de ensalada de perdiz
escabechada con asadillo de verduras
y frutos secos &’
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«El Programa Europeo para la promocién de la
& & Miles de personas pasaron por el Carne d_e Caza Sllvgstre arranca su tercer aio de )
5 2 campana para continuar poniendo en val... Ver mas

stand de #Asiccaza en Salon Gourmets, " e .
la feria lider de productos de alta gama ;H‘ MSERETA |
en Europa.

({JUna vez mas, hemos acercado la
carne de caza silvestre a profesionales y
consumidores, ademas de ensalzar sus
propiedades, para consolidar su
presencia en la #altagastronomia y en las
escuelas de #hosteleria.

Fq. 'Q_f\'lix\h
] & ) B

9

#carnedecaza #carnesilvestre
#saludable

0000 '
e i et
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Carne de Caza Interprofesional de la
1h-@ Carne de Caza
¥ Enhorabuena a TORRECAZA, de Santa AbmeRmEn %
Cruz del Retamar (Toledo), por haber iEl proximo domingo 8 de mayo

conseguido el galarddn a la mejor
empresa de Manipulacion y Elaboracion
de Carne de Caza, dentro de los Premios
Gran Seleccion 'Campo y Alma'.

.~Un reconocimiento mas que merecido.
1 Gracias por contribuir a colocar la
#carnedecaza en lo mas alto.

celebramos el Dia del Cazador! %

% Estaremos en Valverde de Leganés
junto a la Federacion de Caza de
Castilla-La Mancha impartiendo un Taller
de Cocina con el chef Maguilla.

iNo te lo pierdas!

VALVERDE DE LEGANES Fl
DOMINGO 8 DE MAYO DE 2022

agroclm.com

Los premios Gran Seleccién ‘Campo y
Alma’, los "Oscar de la alimentacion”, reco...



<~ asiccaza

Caza y Conservacion S

«Sin perros, el sector de la
carne de caza se acaba»

JAIME HURTADO, ASICCAZA
Manifiestan estar muy preocupados

Jaime Hurtado. / cancreso

® Qv W

@B® Le gusta a torrecaza y 52 personas
mas
asiccaza El gerente de @asiccaza
@jaimehurtadocena puso de manifiesto su
preocupacion por el camino que estd tomando
tanto el proyecto de |a ley animalista como la
reforma del codigo penal en materia de
maltrato animal

GANA UNA PARRILLA
CON PIEDRA CALIENTE

<2 asiccaza :

@® Le gusta a jaimehurtadocenay 18
personas mas
asiccaza Hoy toca hablar del jabali:
+ Su carne resistente y de un rojo intenso,
suele ser jugosa, debido a un mayor contenido

en grasa.

+ Cuando el jabali es joven o jabato, es
cuando la carne es mas suave y delicada y ni
siguiera se necesita marinarla.

<. asiccaza

Financlado por X S
a Unién Europea T

o Qv
@ Le gusta a catedraldelacaza y 7 personas
mas

asiccaza <~ Hoy se celebra el dia de la
Constitucion Espafiola y ademas de ser uno de
los dias mas importantes del afo, es la excusa
perfecta para pasar mas tiempo con nuestros
seres queridos.

Si todavia no sabéis que comer, os dejamos el
enlace a nuestra web donde podréis encontrar
un sinfin de recetas. «#

<~ asiccaza :

Financiado por
I Unién Europea

13 Me gusta
asiccaza «#; Por qué debes escoger carne
silvestre?

rEs una carne que esta sometida a estrictos
controles de calidad y seguridad alimentaria

“rEl tratamiento que recibe en las salas de
despiece y los procesos industriales hacen
que el consumidor pueda disfrutar con total
libertad del exquisito sabor y las increibles
propiedades nutricionales de las carnes.

<. asiccaza :

T R ]
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@P® Le gusta a torrecaza y 20 personas
mas

asiccaza El top cinegetico de |a revista

@sivarious

ya estd aqui.Si quieres conocer los mejores

restaurantes de carne de caza pincha en este

link

https://sivarious.com/b2c/critica/los-mejores
-restaurantes-de-caza-de-espana-20221125
-0522/

#carnedecaza #yocomocarnedecaza
#asiccaza #caza #hunting #recetascaza
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Fanciado por : u

o Qv A

@M Le gusta a jaimehurtadocena y 9
personas mas

asiccaza ;Sabes lo que es la berrea del cierva?
¥ .. mas

«&. asiccaza :

Qv W

@BB Le gusta a jaimehurtadocena y 19
personas mas

asiccaza La carne de caza silvestre se

posiciona como una excelente opcidn para los

festines navidefios debido a su versatilidad y

propiedades Unicas.

<. asiccaza §

oQv Al
16 Me gusta

asiccaza El sector cinegético no se prestard a
maniobras politicas y exige la retirada de la
Ley Animalista y la reforma del Codigo Penal

.Para leer todo el articulo pincha en el link de la
bio o copia y pega este enlace

https://www.fecaza.com/el-sector-cinegetico

-no-se-prestara-a-maniobras-politicas-y-exige
-la-retirada-de-la-ley-animalista-y-la-reforma-del

.~ asiccaza H

Qv W

@ Le gusta a jaimehurtadocena y 8 personas
mas

asiccaza A las puertas del fin de semana, os

traemos recetas que unen y recuerdan a

sabores de la infancia como esta paella de

#conejo silvestre de @directopaladar:

https://bit.ly/2xKwauu.

asiccaza

Qv A
11 Me gusta

asiccaza La produccion de Carne de Caza
Silvestre:

Colabora en la conservacion de les
ecosistemas, impactando positivamente en la
supervivencia de muchas especies.

Fomenta la conservacion de determinadas
especies.

Evita la superpoblacién.

Gracias a estos beneficios medioambientales,
nutricionales y sociales, la Unién Europea

asiccaza :
Gasma B

Qv - A

@M Le gusta a jaimehurtadocena y 37
personas mas

asiccaza En nuestra apuesta por la formacion

en las escuelas de cocina de Esparia para

potenciar el uso de la carne de caza, damos

las gracias a @gasmaes por abrirnos sus

puertas y seguir mejorando la



2. asiccaza H

Qv W
@DB Le gusta a torrecaza y 18 personas
mas

asiccaza ;Pensando en los entrantes para la
cena de Nochevieja? Elige embutidos de caza,
te sorprenderdn por su sabor y seréds el rey de
la fiesta.

#yocomocarnedecaza #carnedecaza
#asiccaza #embutidoscaza #carnedecaza

<. asiccaza

Financlado por
s Unién Europea

Qv W

= Le gusta a ibernatur_agropecuaria_y 6
personas mas

asiccaza En estas fechas queremos celebrar

en familia y si es de la mano de Carne de Caza

Silvestre de Europa todavia mejor. &

<~ asiccaza

con carne de caza

® Qv [N

@M | e gusta a jaimehurtadocena y 11
personas mas

asiccaza Feliz Navidad & =

Desde @asiccaza queremos desearos felices
fiestas y feliz afio nuevo 2023

#feliznavidad #felicesfiestas #caza #asiccaza
#yocomocarnedecaza
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